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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 93 страницы, 9 рисунков и схем, 25 таблиц,
41 использованный источник

РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТИНГ, 
РЕКЛАМНАЯ СТРАТЕГИЯ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, DIGITAL-МАРКЕТИНГ,

РЕКЛАМНЫЕ РАСХОДЫ

Целью дипломной работы является систематизация теоретических ос­
нов, анализ и совершенствование системы управления рекламной деятельно­
стью организации розничной торговли.

Объектом исследования является коммерческое предприятие ООО 
«ЮниСтор Групп», осуществляющее оптовую и розничную торговлю на тер­
ритории Республики Беларусь.

Для достижения цели были поставлены следующие задачи:
1. Систематизировать теоретические основы и функции рекламной 

деятельности, проанализировать методы оценки ее эффективности;
2. Провести исследование деятельности, финансового состояния, ор­

ганизационной структуры и рекламной политики ООО «ЮниСтор Групп»;
3. Предложить направления оптимизации рекламной деятельности и 

рекламной стратегии посредством внедрения цифровых инструментов;
4. Обоснование технологии реализации предложенной программы 

оптимизации и разработать профессиограмму ключевого специалиста -  спе­
циалиста по цифровому маркетингу (англ. -  digital marketing specialist).

Основные методы исследования -  общенаучные принципы (диалектики, 
объективности, историзма) и общенаучные методы познания (абстрагирова­
ния, идеализации, индукция и дедукция, анализ и синтез, моделирование и ти­
пология), компаративный, системный и исторические подходы, социологиче­
ские и маркетинговые методы исследования.

Элементами научной новизны полученных результатов являются реко­
мендации по совершенствованию рекламной политики ООО «ЮниСтор 
Г рупп», включая оценку затрат на рекламу, эффективности использования и 
внедрения современных диджитал-инструментов и технологии персонализа­
ции коммуникаций с целевой аудиторией.

Областью возможного практического применения являются ООО 
«ЮниСтор Групп» и аналогичные организации розничной торговли.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 
исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и по­
ложения сопровождаются ссылками на их авторов.
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