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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 70 страницы, 8 рисунков и схем, 15 таблиц, 51 ис­
пользованных источников

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА, ОЦЕНКА, РЕ­
КЛАМА, МАРКЕТОЛОГ, АНАЛИЗ, ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА,

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ

Цель дипломной работы -  исследование маркетинговой политики в 
системе сбыта предприятия на примере государственного предприятия 
«Белгипродор».

Объект дипломного исследования -  государственное предприятие 
«Белгипродор»

Задачи дипломного исследования:
1. Изучение теоретических основ сбытовой политики предприятия;
2. Анализ производственной деятельности предприятия;
3. Разработка сбытовой политики предприятия и основные направления 

ее совершенствования;
4. Разработка технологии реализации предложенных мероприятий.
Методы исследования: методы системного анализа, сравнительного ана­

лиза, экономико-статистические методы, а также методы маркетинговых ис­
следований.

Содержание дипломной работы: дана характеристика предприятия, про­
веден анализ производственного-экономического потенциала предприятия, 
выявлены недостатки в системе формирования направления деятельности и 
сформулированы мероприятия по их совершенствованию путем разработки 
соответствующей маркетинговой стратегии, основанной на анализе предпри­
ятия.

Практическое применение. Область возможного практического приме­
нения результатов дипломной работы -  государственное предприятие 
«Белгипродор» и другие предприятия дорожностроительной отрасли.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный мате­
риал правильно отражает состояние объекта исследования, а все заимствован­
ные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.

(подпись автора)
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