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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 97 страниц, 11 рисунков и схем, 32 таблицы,

40 использованных источников

РЕКЛАМ А, РЕКЛАМ НАЯ ДЕТЕЛЬНОСТЬ, ЭФ Ф ЕКТИВНОСТЬ, ТОВА­

РООБОРОТ, РОЗНИЧНЫ Й ТОВАРООБОРОТ, АССОРТИМ ЕНТ

Цель дипломной работы -  обоснование направлений и разработка ме­
роприятий совершенствования управления рекламной деятельностью органи­
зации розничной торговли на примере ЗАО «Доброном».

Объект дипломного исследования -  ЗАО «Доброном», осуществляю­
щее розничную торговлю на территории Республики Беларусь.

Задачи дипломного исследования:
1. Исследовать сущность рекламы и рекламной деятельности организа­

ции, рассмотреть их виды, задачи, объекты и функции, а также выявить су­
ществующие тенденции и проблемы развития рекламной деятельности в Рес­
публике Беларусь;

2. Провести анализ рекламной деятельности, включающий анализ за­
трат на рекламу, оценку эффективности рекламной кампании предприятия 
ЗАО «Доброном»;

3. Определить основные направления и обосновать мероприятия по со­
вершенствованию управления рекламной деятельностью;

4. Разработать технологию реализации предлагаемой программы.
М етоды исследования: анализ теоретической литературы; обобщение;

классификация; изучение документов базового предприятия; статистический 
анализ; метод средних и относительных величин; экономико-математические 
методы.

Содержание дипломной работы: теоретические основы управления ре­
кламной деятельностью, включая современное состояние в Республике Бела­
русь; оценка хозяйственной и рекламной деятельности базового предприя­
тия; пути и программа совершенствования рекламной деятельности базового 
предприятия; технологии реализации предлагаемой программы.

Практическое применение. Область возможного практического приме­
нения результатов дипломной работы -  ЗАО «Доброном» и другие организа­
ции розничной торговли Республики Беларусь.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный ма­
териал правильно отражает состояние объекта исследования, а все заимство-
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териал правильно отражает состояние объекта исследовани 
ванные идеи и положения сопровождаются ссылками на их
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