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Проблема повышения уровня эффективности и конкурентоспо-
собности предприятий в условиях развития экономики связана, непо-
средственно, с разработкой системы управления эффективностью и 
конкурентоспособностью. Эффективность предприятия определя-
ется отношением результата к затратам, обеспечивавших его приме-
нение. Покорение и сохранение конкурентных преимуществ – основ-
ные факторы победы предприятия в конкурентном противостоянии. 
Особой напряженности эта проблема достигает в условиях усиления 
интенсивности конкуренции на определенных рынках, где произво-
дителям услуг и продукции необходимо постоянно мониторить из-
менения спроса, стоимости источников сырья, а вопрос рентабельно-
сти активов непосредственно зависит от степени применения новых 
подходов в сфере стратегического маркетинга. 

Развитие конкурентных взаимоотношений ведут к формированию 
развитого, организованного рынка, что включает сферу товарооб-
мена и производства. Благодаря динамичному интересу к проблемам 
повышения конкурентоспособности субъектов хозяйствования, ко-
торые образовались в следствии развития рыночных отношений, по-
явилось достаточно большое количество разработок, нацеленных на 
решение этой проблемы.  

Несмотря на значительные успехи в теории и практике управле-
ния конкурентоспособностью предприятия, есть некоторые про-
блемы, которые остаются предметом полемик и обсуждений ученых-
экономистов. Так, в большинстве научных работ отечественных и за-
рубежных ученых применяется универсальный подход при рассмот-
рении роли конкурентных преимуществ в процессах наращивания 
присутствия на рынке, с учетом усиления отраслевой конкуренции. 
При этом недостаточно систематизированы понятия и методология 
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для изучения уровня конкурентоспособности предприятия, как са-
мого главного инструмента укрепления позиций в конкурентной 
борьбе, мало исследованы вопросы разработки и практического ис-
пользования количественного подхода для оценки результатов 
управления конкурентными преимуществами. 

Проблема конкурентоспособности актуальна для Беларуси. Пер-
спективы развития национальной экономики и повышения ее конку-
рентоспособности связаны, в первую очередь, с повышением конку-
рентоспособности ее хозяйствующих субъектов, то есть предприя-
тий. Успех решения задач по выявлению и усилению конкурентных 
позиций предприятия в большей мере зависят от исследования пове-
дения потребителей и выбора ими тех или иных предпочтений. 

В условиях жесткой конкуренции, которыми характеризуется лю-
бая рыночная экономика, устоять может только тот субъект хозяй-
ствования, который сможет быстрее приспособиться к стремитель-
ным изменениям в экономической среде. Для этого необходимо чет-
кое знание принципов и основ функционирования рыночной 
экономики, полная информация о последних изменениях в законода-
тельстве, а значит не обойтись без четко проработанной государ-
ственной программы содействия развитию различных форм пред-
принимательства. Конечно, такие программы весьма затратны для 
государственного бюджета и не всегда есть возможность финансиро-
вать отдельные сферы приложения интересов государства. 
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