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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 101 страниц, 9 рисунков и схем, 22 таблицы,
46 использованных источников

ВНУТРЕННИЕ РЕЗЕРВЫ ПРЕДПРИЯТИЯ, ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
ПРОИЗВОДСТВЕННЫХ МОЩНОСТЕЙ, СИСТЕМА МАТЕРИАЛЬНОГО

СТИМУЛИРОВАНИЯ ПЕРСОНАЛА

Цель дипломной работы -  анализ эффективности внутренних резервов 
ООО «ДРД» и разработка мероприятий по ее оптимизации.

Объект дипломного исследования -  ООО «ДРД».
Задачи дипломного исследования:
1.определить основные показатели, оценивающие кадровую работу 

современного предприятия;
2.проанализировать кадровую работу в ООО «ДРД»;
3 .разработать направления по совершенствованию кадровой работы е 

ООО «ДРД»;
4.предложить технологию внедрения программы по оптимизации 

кадровой работы в ООО «ДРД».
В работе использовались методы исследования: аналитические 

статистические, синтетические, матричные, сравнения, анкетирования 
наблюдения, интервьюирования, оценки финансового состояния, экспертны> 
оценок, моделирования ситуации, комплексный анализ проблемы и др.

Содержание дипломной работы: анализ эффективности использованиз 
резервов; разработка мероприятий по повышению эффективности 
использования производственных мощностей, расчёт их эффективности.

Практическое применение. Область возможного практической 
применения результатов дипломной работы -  ООО «ДРД» и на други: 
предприятия производственной сферы.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетньп 
материал правильно отражает состояние объекта исследования, а во 
заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов,

юдпись авторе
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