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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 78 страниц, 6 рисунков и схем, 11 таблиц, 

40 использованных источников

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, МАРКЕТИНГ, СИСТЕМА МАРКЕТИНГА, 
КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА, ЭФФЕКТИВНОСТЬ

Объектом исследования является ЧТУП «Долорит».
Целью дипломной работы является анализ маркетинговой деятельности 

ЧТУП «Долорит» и разработка направлений ее совершенствования.
Основными задачами в данной работе являются:
-  раскрыть теоретические аспекты анализа маркетинговой деятельности 

и функции маркетинга;
-  провести анализ проблем маркетинговой деятельности современного 

предприятия;
-  привести организационно-экономическую характеристику ЧТУП 

«Долорит»;
-  провести комплексную оценку эффективности маркетинговой 

деятельности на предприятии;
-выявить основные резервы и направления повышения эффективности 

маркетинговой деятельности организации и разработать мероприятия по ее 
совершенствованию.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов базового предприятия; статистический 
анализ; экономико-математические методы.

Содержание дипломной работы: теоретические основы управления си
стемой маркетинга, в том числе обобщение зарубежного опыта; на примере 
деятельности предприятия обобщены практические аспекты реализации си
стемы маркетинга.

Практическое применение. Область возможного практического приме
нения результатов дипломной работы -  ЧТУП «ДОЛОРИТ» и другие пред
приятия данной отрасли.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный ма
териал правильно отражает состояние объекта исследования, а все заимство- 
занные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.
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