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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 99 страниц, 9 рисунков и схем, 24 таблиц,
33 использованных источников

Цель дипломной работы -  разработать программу повышения 
эффективности маркетинговой стратегии предприятия.

Объект дипломного исследования -  маркетинговая стратегия 
мясоперерабатывающего предприятия.

Задачи дипломного исследования:
1. Определить теоретические подходы к развитию маркетинговой 

стратегии предприятия
2. Осуществить анализ финансового состояния и маркетинговой 

стратегии ООО «ПУАЗОН»
3. Разработать программу реализации маркетинговой стратегии 

предприятия
4. Обосновать эффективность предлагаемых мероприятий по 

совершенствованию маркетинговой деятельности ООО «ПУАЗОН»
Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 

классификация; изучение документов базового предприятия; анкетирование.
Содержание дипломной работы: теоретические основы маркетинговой 

стратегии предприятия; оценка и анализ деятельности ООО «ПУАЗОН»; 
Маркетинговая политика ООО «ПУАЗОН»; пути совершенствования 
маркетинговой деятельности ООО «ПУАЗОН»; Обоснование 
профессиональной деятельности специалиста по продаже «ПУАЗОН» .

Практическое применение. Область возможного практического 
применения результатов дипломной работы -  ООО «ПУАЗОН» и другие 
мясоперерабатывающие предприятия.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 
материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторо^.

^подпись автора)
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