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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 85 страниц, 8 рисунков и схем, 23 таблиц, 

19 использованных источников

СТРАТЕГИЯ, ИННОВАЦИИ, ИНВЕСТИРОВАНИЕ, ОРГАНИЗАЦИЯ, 

КАЧЕСТВА, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ

Цель разработать мероприятия по повышению стратегического 

менеджмента ООО «Декоративные материалы «Престиж».

Объект дипломного исследования -  ООО «Декоративные материалы 

«Престиж».

Задачи дипломного исследования:

изучить теоретические основы стратегического управления 

предприятия;

- провести анализ стратегического менеджмента ООО «Декоративные 

материалы «Престиж»;

разработать рекомендации по повышению стратегического 

менеджмента исследуемого предприятии;

- разработка технологии реализации предложенной программы.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение;

классификация; изучение документов базового предприятия; статистический 

анализ; матричные и экспертные методы; моделирование; экономико­

математические методы.

Содержание дипломной работы: теоретические основы методы и виды 

кредитов, включая методы оценки платежеспособности и кредитоспособности; 

оценка хозяйственной деятельности базового предприятия; управление 

инвестиционной деятельностью; обоснование новой должности.

Практическое применение. Область возможного практического 

применения результатов дипломной работы ООО «Декоративные материалы 

«Престиж» и другие предприятия электротехнической отрасли.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 

материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 

заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками i

(подпись автора)
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