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Объектом исследования является общество с ограниченной 
ответственностью «Еврошоп Бел».

Цель работы: разработка собственного бренда бижутерии для 
предприятия розничной торговли ООО «Еврошоп Бел» для привлечения 
большего количества потребителей, повышения узнаваемости розничной сети 
и увеличения прибыли.

В процессе работы выполнен анализ показателей финансового 
состояния ООО «Еврошоп Бел», положения предприятия относительно 
основных конкурентов, возможности для повышения узнаваемости 
предприятия среди потребителей, также выполнен анализ затрат на 
реализацию дизайн-проекта.

Анализ экономических показателей выявил, что в деятельности ООО 
«Еврошоп Бел» заметно снижение эффективности. Основным направлением 
по достижению цели являлась разработка нового бренда для предприятия.

Были проанализированы собственные бренды конкурентов, 
предложена собственная концепция на основе существующих на рынке 
аналогов. В проекте был разработан фирменный стиль бренда и макеты 
упаковки.

Была проведена оценка эффективности данного проекта, 
проанализированы риски проекта.

Результаты создания бренда бижутерии могут быть реализованы 
предприятием в качестве инструмента повышения эффективности его 
деятельности и конкурентоспособности.
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