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РЕФЕРАТ

Дипломный проект: (93 с., tfj рис., 1<L табл., ж  источника, £_ прил.

ПРОЕКТНЫЙ ОФИС, ОФИС ПРОЕКТОВ, IT-СФЕРА, ПРОГРАММНОЕ 
ОБЕСПЕЧЕНИЕ, ОФИС ПРОЕКТОВ, ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА

Объектом исследования является ЗАО «Атлант»
Цель проекта: эффективность сбытовой стратегии ЗАО «Атлант» на 

внешних рынках и разработка рекомендаций по ее совершенствованию.
В процессе работы выполнена оценка выгод и затрат от создания 

торгового дома в Азии, внедрения новой системы управления складом 
WMS,открытие сборочного производства в Латинской Америке, а также 
оценка эффективности внедрения проекта. После, проводится оценка рисков, 
возникающих в процессе реализации проекта.

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных 
результатов является возможность повышения эффективности сбытовой 
деятельности предприятия на внешних рынках путем применения системы 
разработанных мероприятий с целью улучшения его финансового состояния

Результаты исследования в настоящее время отсутствуют.
Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 

проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 
литературных и других источников теоретические и методологические 
положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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