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Резюме – каждая компания для выхода на рынок, привлечения потре-

бителей и создания запоминающего образа по средствам рекламы, при-

кладывает немало усилия для разработки фирменного стиля. Фирменный 

стиль компании является не только элементом деловой этики, но и помо-

гает раскрыть покупателю серьезность деятельности компании, а так-

же реализует себя в качестве средства коммуникации с потребителями. 

Summary – each company to enter the market, attract consumers and cre-

ate a memorable image by advertising means, makes a lot of efforts to develop a 

corporate style. The company's corporate identity is not only an element of 

business ethics, but also helps to reveal to the buyer the seriousness of the com-

pany's activities, and also implements itself as a means of communication with 

consumers. 

Введение. Использование фирменного стиля компаниями, работаю-
щими на потребительском рынке, является не только элементом конку-
рентной борьбы, но и служит основным средством для идентификации 
продукции потребителями. Считается, что фирменный стиль – это мощный 
маркетинговый инструмент, созданный дизайнером [1, с. 117].  

Основная часть. Компания «Диванта-Мебель» – одна из наиболее 
успешных инновационных фирм по проектированию и разработке мягкой 
мебели на рынке Республики Беларусь. Однако, несмотря на имеющийся 
отдел дизайна, фирменный стиль не является достаточно ярким и запоми-
нающийся, чтобы выделить ее среди конкурирующих фирм.  

Анализ использования элементов фирменного стиля на сайте компа-
нии ООО «Диванта-Мебель» (рисунок 1) позволяет выявить проблемные 
области, устранение которых будет способствовать привлечению потреби-
телей и налаживанию коммуникаций между компанией и потенциальными 
клиентами. Анализ сайта компании «Диванта-Мебель» показал, что основ-
ной упор необходимо сделать на модернизации сайта, как с точки зрения 
дизайна, так и его содержания: на главной странице сайта необходимо 
описать достоинства компании, основную информацию о ней, краткий 
список причин, по которым потенциальный покупатель должен остановить 
свой выбор на мебели данной компании, а также предоставить несколько 
самых неординарных и креативных разработок для привлечения внимания;  
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изменить используемую цветовую гамму, с целью исключения цветовых 
тонов схожих с используемыми конкурирующими компаниями. Например, 
отказаться от использования красного цвета, как у «AMI-мебель», либо их 
заменить его; всю контактную информацию (социальные сети, номера те-
лефонов и т. п.) следует перенести в конец страницы для поддержания ла-
коничного образа в шапке [3]. 

 

 
Рисунок 1 – Фрагмент главной страницы сайта ООО «Диванта-Мебель» 

Источник: скриншот сайта ООО «Диванта-Мебель» [2] 
 
Заключение. Таким образом, у компании «Диванта-Мебель» отсут-

ствует яркий и запоминающийся фирменный стиль, не проводится актив-
ная рекламная кампания, что не позволяет привлекать новых покупателей 
и выходить на новые рынки. Поэтому основной задачей дизайн-отдела 
должна являться не только разработка новых инновационных моделей ме-
бели, но и модернизация сайта, с целью создания запоминающегося фир-
менного стиля среди аналогичных компаний. 
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