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В национальной экономике Республики Беларусь в последнее десяти-

летие наблюдаются качественные изменения, которые связаны с глобали-
зацией, усилием конкуренции между предприятиями, регионами и страна-
ми мировой экономики. Рыночная система продолжает динамично разви-
ваться и функционировать, но единство национальной рыночной 
экономики тесно взаимосвязано с конкуренцией предприятий.  

Конкуренция – это соперничество участвующих на рынке субъектов 
хозяйствования за наиболее выгодные условия купли-продажи товаров и 
услуг. На рисунке 1 приведем способы оценки конкурентоспособности 
предприятия. 

 
Рисунок 1 – Способы оценки конкурентоспособности предприятия 

 
Одной из наиболее важных задач экономики Республики Беларусь яв-

ляется устойчивое развитие конкурентоспособности предприятий. Про-
фессиональный подход к решению этой задачи гарантирует рост хозяйст-
венно-экономических показателей, инвестиционной привлекательности. 
Факторы, которые определяют конкурентоспособность предприятия, яв-
ляются специфичными и нестандартными, именно поэтому зачастую ока-
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зывается невозможным предложить общую методику по сбору и анализе 
данных, их расшифровке и распознаванию для принятия решений. Повы-
шение конкурентоспособности является долгосрочным процессом, во вре-
мя которого основной задачей предприятия является развитие и реализа-
ция в различных направлениях, при этом учитывая все изменения, проис-
ходящие как на рынке, так и внутри предприятия. 
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