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Экономическая обстановка сегодняшнего дня не благоприят- 
ствует развитию частного сектора в стране, из-за различного рода 
кризисов распадаются около 90 % частных белорусских предпри- 
ятий. Поэтому любое предприятие, имеющее сильных конкурентов 
либо риск производственных аварий, нуждается в продуманной 
антикризисной политике. Программа быстрого антикризисного 
реагирования, подготовленная заранее, является залогом сохра- 
нения репутации компании в случае возникновения трудностей. 
Одним из инструментов для борьбы с кризисом является антикри- 
зисный Public Relation. 

Антикризисный PR – комплекс мероприятий по прогнозирова- 
нию, недопущению или преодолению кризиса репутации. В каждом 
кризисе есть свои индивидуальные черты, но в работе антикризис- 
ного пиара существует несколько принципов, которые помогут 
компании выйти из положения достойно. 
• Быстрота реакции. 
• Открытость. 
• Работа с внешней средой. 
• Работа с внутренней средой 
• Создание атмосферы доброжелательности для клиентов, слу- 

жащих, заинтересованных лиц. 
• Честность и инициатива. 

Антикризисный PR – перспективная сфера для Беларуси, но раз- 
витию этой сферы мешает малая доля предпринимательского сек- 
тора. Чтобы способствовать развитию предприятия, необходимо 
быть готовым к кризису, а не избегать его. В кризисной ситуации 
нужно реагировать быстро, действовать на опережение, работать 
координированно, перехватить инициативу, стать главным источ- 
ником информации, так как общественное мнение важно для орга- 
низации, как во время кризиса, так и после него. 
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