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Интеграционные процессы, которые происходили в мировой 

экономике в начале 1980-х г., сформировали предпосылки появле-

ния, в теории маркетинга, нового направления – глобальный марке-

тинг. Сейчас, существует значительное количество определений 

«глобального маркетинга». Наиболее распространенным является 

определение глобального маркетинга, как: «маркетинга транснаци-

ональных компаний, которые оценивают весь мир как один боль-

шой рынок, на котором региональное и национальное отличия не 

сыграют решающей роли».  

Глобальный маркетинг, как философия глобализации предпри-

нимательства формирует коммуникативную модель маркетинговой 

деятельности. В современных условиях существует множество пре-

имуществ внедрения глобального маркетинга в деятельность ком-

пании. Так, данное направление деятельности разрешает повысить 

эффективность продукции или услуги, которые продвигаются на 

рынок. Также, возможно, значительное повышение конкурентных 

преимуществ, ведь не все компании, которые работают на внутрен-

нем рынке, выходят на международные. Значительным преимуще-

ством глобального маркетинга являются повышения осведомлен-

ность потребителей о новом бренде. Основными факторами и усло-

виями формирования глобальной маркетинговой деятельности 

компании сегодня считают: рыночные факторы; стоимостные факто-

ры; условия внешней среды; конкурентные условия; факторы меж-

дународного маркетинг-менеджмента [1]. 

Основой глобального маркетинга, преимущественно, является – 

маркетинговая стратегия, которая оказывает содействие в продаже 

и продвижении торговой марки одного бренда по всему миру с со-

блюдением единой маркетинговой политики, стратегии и тактики 

маркетинга. Стратегия глобального маркетинга разрабатывается на 



227 

основе однородности маркетинговых параметров, которые характе-

ризуют рынок разных стран. Схожесть этих параметров разрешает 

стандартизировать комплекс маркетинга, упростить реализацию 

маркетинговых задач и значительно сократить расходы.  

В научной литературе [2] выделяются такие основные типы гло-

бальных маркетинговых стратегий: интегрированная глобальная 

маркетинговая стратегия – стандартизированная маркетинговая де-

ятельность на большинстве зарубежных рынков; стратегия глобаль-

ных сегментов – когда компания работает в разных странах, но для 

одного и того же сегмента потребителей; стратегия глобальных 

элементов маркетингового комплекса; стратегия глобального про-

дукта – направленная на глобализацию товара с элементами адапта-

ции; стратегия глобальных торговых марок – использование компа-

нией одной марки на всех зарубежных рынках, где реализовывается 

товар. Маркетинговая глобализация продолжает и в дальнейшем ди-

версифицироваться, проникая во все аспекты маркетинга. А специ-

фика глобальной стратегии предопределяется таким явлением, как 

глобальная взаимозависимость большинства современных компаний, 

которая означает закономерное изменение конкурентных позиций 

одних компаний вслед за изменением позиций других компаний. 

Таким образом, для компаний, которые работают в сфере меж-

дународного бизнеса, необходимо постоянно принимать и изменять 

стратегические решения, вырабатывать те или иные стратегии, 

применение которых позволяет получить и эффективно использо-

вать свои глобальные конкурентные преимущества. 
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