
429 

УДК 338.3 

ФЕНОМЕН «ТЕХНОЛОГИЧЕСКОГО ПУЗЫРЯ» 
 

Скорая К.В., студент 
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Возрастающая роль социально-психологических факторов, опре-

деляющая современное потребление товаров и услуг, диктует новые 

общественно-функциональные технологии борьбы за потребителя. 

Одной из таких технологий является мода. Как справедливо под-

черкивает Т.В. Сергиевич, «под влиянием моды во многом форми-

руются принципы поведения и образ жизни людей» [1]. Мода стала 

причиной, из-за которой производители вынуждены менять усто-

явшеся бизнес-модели. Например, использовать общественно-

функциональные технологии, нативную рекламу с привлечением 

инфлюенсеров, чтобы в последствии создать высокий уровень ре-

путации среди потребителей. 

Для создания успешного имиджа производитель должен быть 

«модным» в глазах общества. Для производителя это значит следо-

вать движению модернизации, привлекать потребителя новизной 

и актуальностью товара или услуги. Вследствие этого возникает так 

называемый «технологический пузырь», при котором научно-

технические разработки вводятся не для совершенствования произ-

водственного процесса, а для проведения политики брендирования 

и создания успешного имиджа среди потребителей. В таком случае, 

современные технологии не только не получат развития и полно-

ценного внедрения, но и смогут при недостаточной технологиче-

ской готовности предприятия нанести существенный ущерб как ка-

честву продукции, так и самому производству.  
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