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Цифровое развитие промышленности предусматривает значи-

тельные изменения в динамике экономических отношений, проте-

кании процессов социально-экономических явлений, функциониро-

вании экономических систем и институтов. Проблематику оценки 

цифровых трансформаций в современных научных публикациях 

увязывают с различными типами эффектов – сетевыми, экономи-

ческими, рыночными, цифровыми. С точки зрения взаимодействия 

пользователей цифровых платформ в промышленности наиболь-

ший интерес представляют сетевые эффекты, природа которых 

в известной мере изучается ведущими научными школами эконо-

мической теории.  

Понятие «сетевые эффекты» введено в научный оборот 

в 1908 году Теодором Вейлом (Theodore Vail), занимавшегося изу-

чением оптимизации и распространения телефонных услуг 

[2, с. 15]. Считается, то сетевой эффект является значительным, ко-

гда достигается определенное число пользователей информацион-

ного продукта (услуги), так называемой «критической массы поль-

зователей». Сетевые эффекты – особый род эффектов, при котором 

полезность товара или услуги для одного индивида/фирмы зависит 

от числа других людей/фирм, потребляющих данный товар [1].  

Как справедливо отмечается группой российских ученых, «оце-

нить сетевые эффекты достаточно трудно, в экономической науке 

практически отсутствуют такие работы. Возрастающая отдача в се-

ти представляет собой рост потребительской ценности по мере ро-

ста числа узлов сети. Причем важен не столько объем покупок, 
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сколько само количество потребителей» [4, с. 48]. В этой связи при-

ведем основной базис закона Р. Меткалфа, согласно которому 

«ценность любой сети для пользователя эквивалентна квадрату ко-

личества узлов соединения» [7]. Здесь же отметим и принципы за-

кона Д. Рида, развивающего положения закона Р. Меткалфа: полез-

ность больших сетей, особенно социальных сетей, может экспонен-

циально масштабироваться вместе с размером сети [8].  

Рассматривая проблематику сетевых эффектов взаимодействия 

пользователей цифровых платформ в промышленности, отметим, 

что в некоторых современных работах рассматривается применение 

концепции сетевого эффекта в определении доминирующего поло-

жения владельцев цифровых платформ [3]. Более того, А.И. Кова-

ленко обусловливает доминирование цифровых платформ на основе 

сетевого эффекта с точки зрения необходимости внесения поправок 

в антимонопольное законодательство, регулирующее отношения 

цифровых платформ [3].  

В развитие идей экономико-правовой направленности исследо-

ваний cетевых эффектов взаимодействия пользователей цифровых 

платформ следует выделить и работы А.В. Петрова [5], Г.Ф. Юсу-

повой, которые подчеркивают, что цифровые платформы на рынке с 

многосторонними сетевыми эффектами могут существенно ограни-

чивать конкуренцию [6].  

В заключение следует отметить, что рост числа пользователей 

сети приводит к повышению ценности самой сети. Данная тенден-

ция позволяет утверждать о способности сетей генерировать новую 

ценность, что предопределяет важность исследования экономиче-

ской сущности cетевых эффектов взаимодействия пользователей 

цифровых платформ. 
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Современный подход / пер. с англ. под ред. Н.Л. Фроловой. М.: 
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3. Коваленко, А.И. Сетевой эффект как признак доминирую-

щего положения цифровых платформ. – М.: Синергия, 2020. – 20 с.  



72 

4. Орехова, С.В., Управление возрастающей отдачей высоко-
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