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Научный руководитель – Мелешко Ю.В., к.э.н., доцент 
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Джон Дэвисон Рокфеллер сказал: «Я предпочел бы получать до-

ход от 1 % усилий ста человек, чем от 100 % своих собственных уси-

лий». Данная фраза наилучшим образом описывает суть работы се-

тевого маркетинга – окупить производство можно с помощью пря-

мых продаж. В сетевом маркетинге нет строгой модели, существует 

огромное количество схем, которые позволяют получить выгоду из 

MLM (Multilevel Marketing) наиболее выгодным образом.  

Производитель продает товар дистрибьютору с определенной 

наценкой, уже получая некоторый процент от продажи. Затем начи-

нают работу более сложные механизмы сетевого маркетинга – непо-

средственная работа дистрибьюторов, которые в дальнейшем стано-

вятся спонсорами для новых дистрибьюторов. Идеальная работа ме-

ханизма MLM состоит в «устной рекламе» потребителей продукции, 

которые рассказывают о товаре всем, с кем они знакомы. Заинтере-

сованные приобретают продукцию зарегистрированного пользовате-

ля и, возможно, сами становятся дистрибьюторами. Чем больше но-

вых лиц дистрибьютор привлечет, тем больший процент он выигры-

вает с продаж. 

Cила сетевого маркетинга заключается в объединении лидеров, 

создании многоуровневого маркетинга, бонусной системе, отсутствии 

посредников, в достойной подушке безопасности для производителя 

товара. Распространение сетевого маркетинга происходит по всему 

миру, однако у широких слоев населения оно все еще не вызывает до-

верия так как ассоциируется с финансовыми пирамидами. Главное 

различие – сетевой маркетинг получает деньги из реальных товаров, а 

не из привлечения дистрибьюторов, как это происходит в финансовых 

пирамидах. 

  


