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Одним из достаточно эффективных каналов дистрибуции, по ко-

торому услуги и товары распространяются по всему миру, а также 

внутри Республики Беларусь, является франчайзинг. 

Франчайзинг – это вид бизнеса, благодаря которому франчайзи 

получает право на продажу, распространение или поставку своих 

товаров или услуг через несколько мест, каждое из которых принад-

лежит и управляется другим лицом или бизнесом.  

Преимущества покупки франшизы в Республике Беларусь: 

– Франшиза предлагает независимость владения малым бизнесом, 

подкрепленную преимуществами крупной сети; 

– Покупка франшизы может стоить дешевле, чем открытие соб-

ственного бизнеса того же типа; 

– Франшизы часто имеют устоявшуюся репутацию и имидж. 

Франчайзинг – одно из наиболее перспективных направлений раз-

вития бизнеса в Республике Беларусь, как в торговле, так и в произ-

водственной сфере. 

Один из первых и самый успешный пример белорусского фран-

чайзинга – «Милавица», сеть, которая развивается за рубежом. Ве-

дущей и первой компанией, заключившей договор на белорусском 

рынке франчайзинга, безусловно, является компания «НТС», пред-

ставляющая сеть розничных магазинов «Родная сторона». 

Можно сделать вывод, что с одной стороны в Республике Бела-

русь достаточно хорошие условия для Франчайзинга, как канала дис-

трибуции, но с другой стороны франчайзинг не является гарантией 

успеха, и те же принципы хорошего управления, такие как: принятие 

обоснованных решений, упорный труд, управление временем, нали-

чие достаточного количества денег и хорошее обслуживание клиен-

тов – по-прежнему применяются.  


