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МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ, РЕКЛАМНАЯ ПЕЧАТНАЯ 

ПРОДУКЦИЯ, ИНТЕРАКТИВНЫЕ И ПРОАКТИВНЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ, ДИРЕКТ-МАРКЕТИНГ. 

 
Объектом исследования  является ОАО «ММЗ имени С.И.Вавилова – 

управляющая компания холдинга «БелОМО». 
Целью дипломного проекта является совершенствование системы 

маркетинговых коммуникаций ОАО «ММЗ имени С.И. Вавилова – 
управляющая компания холдинга «БелОМО». 

В процессе работы выполнены исследования на тему развития системы 
маркетинговых коммуникаций промышленного предприятия, изучены 
показатели оценки системы маркетинговых коммуникаций. 

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных 
результатов являются совершенствование традиционных и внедрение 
современных маркетинговых коммуникаций. 

В ходе дипломного проектирования прошли апробацию такие 
предложения по совершенствованию маркетинговых коммуникаций как: 
подготовка и распространение рекламной печатной продукции, применение 
интерактивной и проактивной рекламы и использование директ-маркетинга.  

Результатами внедрения явились повышение объемов продаж и, как 
следствие, рост прибыли. 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 
проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (объекта), все заимствованные из литературных и 
других источников теоретические и методологические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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