


РЕФЕРАТ 

 

Дипломный проект:  с.119, 23 рисунка, 36 таблиц, 39 источников. 

СБЫТОВАЯ СТРАТЕГИЯ, КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ, 

КАНАЛЫ СБЫТА, ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ, РЕКЛАМА, 

ИНТЕРНЕТ-ПРОДВИЖЕНИЕ, ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА, 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ  

Объектом исследования дипломного проекта является стратегия 

продвижения продукции.       

 Предметом исследования – экономические отношения, 

складывающиеся при формировании стратегии продвижения услуг.  

 Цель дипломного проекта – формирование эффективной стратегии 

продвижения продукции на внутреннем рынке.    

 В процессе исследования изучены сущность понятий «стратегия», 

«сбытовая стратегия», «коммуникационная стратегия»; рассмотрены уровни 

формирования стратегии предприятия; проанализирована структура 

сбытовой стратегии; выделены преимущества и недостатки существующих 

инструментов продвижения продукции, определены возможные области их 

применения; проанализированы основные технико-экономические 

показатели функционирования ООО «СантимГрупп»; разработана план 

продвижения продукции ООО «СантимГрупп» на внутреннем рынке; 

рассчитана экономическая эффективность предлагаемых мероприятий по 

эффективному продвижению продукции ООО «СантимГрупп» на 

внутреннем рынке.          

 Практическая значимость полученных результатов заключается в 

возможности применения предлагаемых в дипломном проекте 

малозатратных методов продвижения − поисковая оптимизация, 

продвижение в социальных сетях, размещение информационно-

познавательных материалов на популярных порталах, организованных по 

принципу взаимообусловленной коммуникации, не только 

микроорганизациями, но и более крупными поставщиками товаров и услуг. 



Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 

проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические и методологические положения и концепции 

сопровождаются ссылками на их авторов. 
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