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f ; В современных условиях 
развития общества решение 
экологических проблем при
обретает одно из централь
ных мест. В мире растет от
ветственность за состояние 
окружающей среды н жела 
ние содействовать ее всеет©?: 
роннему сохранению.
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I
За последнее десятиле

тие в странах мирово
го сообщества сложи

лись определенные тенденции, 
связанные с вопросами охраны 
и менеджмента окружающей 
среды.

Во-первых, особое внима
ние уделяется предупреждению 
загрязнения окружающей сре
ды, при этом отходы производ
ства рассматриваются как поте
ри ресурсов.

Во-вторых, расширилось по
нятие экологической ответ
ственности. Сегодня ответ
ственность возлагается не толь
ко на компанию, загрязняющую 
окружающую! среду, но и на 
страховые компании и банки, 
обслуживающие деятельность 
такой компании.

В-третьих, потребители ста
ли относиться к выбору продук
ции более сознательно с эколо
гической точки зрения.

Помочь потребителям сде
лать осознанный «экологичес
кий» выбор при покупке той или 
иной продукции призвана эко
логическая маркировка.

Экологическая маркировка
является одним из видов эколо
гической декларации,характе
ризующей степень воздействия 
продукции или услуги на окру
жающую среду на всех стадиях 
жизненного цикла.

В мировой практике именно 
экологическая маркировка при
влекает внимание и удовлетво
ряет запросы потребителей, 
проявляющих экологическую 
сознательность. Очевидным яв
ляется тот факт, что продукция, 
отвечающая определенным эко
логическим требованиям, дает 
возможность компании расши
рить границы рынка сбыта и уве
личить объем продаж своей 
продукции. В этом случае эко
логическая маркировка стано
вится точкой соприкосновения 
интересов производителя, по
требителя и общества в целом.

В настоящее время экологи
ческая маркировка носит добро
вольный характер, но сочета
ние маркировки с более жест
кими требованиями,предъявля
емыми к сертифицированной 
продукции, может реально по
влиять на проектирование и 
производство продукции и дать 
определенные положительные 
результаты.

С началом разра ботки  
международных стандартов 
ИСО серии 14000 в рамках 
ИСО/ТК 207 «Экологический 
менеджмент» вопросами эколо
гической маркировки занимает
ся отдельный подкомитет ПК 3, 
результатом деятельности кото

рого стала публикация следую
щих стандартов:

> ИСО 14020:2000 «Эколо
гические этикетки и объявле
ния. Общие принципы»;

> ИСО 14021:1999 «Эколо
гические этикетки и объявле
ния. Самостоятельно заявляе
мые экологические требования 
(экологическая маркировка 
типа II);

> ПМС ИСО 14024 «Эколо
гические этикетки и объявле
ния. Экологическая маркировка 
типа I. Принципы и процедуры»;

> ИСО 14025:2000 «Эколо
гические этикетки и объявле
ния. Экологическая маркировка 
типа III. Основные принципы и 
процедуры».

Применение данных стан
дартов по экологической марки
ровке будет способствовать:

> снижению неопределен
ности в отношениях «произво
дитель -  потребитель»;

> улучшению экологических 
характеристик (показателей) 
продукции, способствующих 
снижению нагрузки на окружа
ющую среду на стадиях ее жиз
ненного цикла;

> развитию международ
ной торговли, т. к. экологичес
кая м аркировка  является 
объектом рассмотрения при 
экспорте и/или импорте про
дукции;

> возможности регулиро
вать производителем сбыт про
дукции, маркированной эколо
гическим знаком;
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> возможности осуществ

лять потребителем осознанный 
выбор продукции.

Существующую сегодня и 
применяемую в международной 
практике экологическую марки
ровку можно разделить на три 
основных вида:

1. По способу выражения 
необходимой информации:

• знак соответствия или 
знак одобрения;

• объявление в текстовой 
или графической форме.

2. По способу деклариро
вания:

• экологическая сертифика
ция, проводимая третьей сторо
ной (экологическая маркировка 
типа І);

• самостоятельно заявляе
мые экологические требования 
информационного характера 
(экологическая маркировка 
типа II);

• экологическая сертифика
ция, проводимая третьей сторо
ной и связанная с количествен
ной оценкой отдельных показа
телей (характеристик) продук
ции (экологическая маркировка 
типа III).

Экологическая маркировка
типа I осуществляется соответ
ствующим органом по сертифи
кации, рассматривающим воз
действие продукции на окружа
ющую среду на протяжении все
го жизненного цикла. Принятие 
решения о выдаче сертифика
та и присвоение экологическо
го знака проводятся с учетом 
требований трех сторон -  про
изводителя, потребителя и 
органа по сертификации. Осо
бенностью данного процесса 
является определение продук
ции, обладающей определен
ными экологическими преиму
ществами перед аналогами в 
группе однородной продукции. 
Экологическая маркировка типа I

носит добровольный характер и 
относится к непродовольствен
ной продукции.

Экологическая маркировка 
типа III является отдельной 
формой сертификации, прово
димой третьей стороной, и по
зволяет избежать трудностей, 
возникающих при экологичес
кой маркировке типа I. Марки
ровка типа III связана с опреде
ленной количественной оцен
кой экологических характерис
тик на стадиях жизненного цик
ла продукции, т. е. органом по 
сертификации оцениваются 
лишь отдельные показатели, 
установленные для данной ка
тегории продукции. В этом слу
чае не используют специальную 
маркировку (знак), но указыва
ют орган, проводивший серти
фикацию данной продукции.

Экологическая маркировка 
типа II основана на самостоя
тельном заявлении производи
теля о соответствии продукции 
определенным экологическим 
требованиям. В этом случае эко
логическая сертификация тре
тьей стороной не проводится. 
Производитель может маркиро
вать продукцию особым знаком, 
который используется для мар
кировки тары или упаковки.

3. По предметному при
знаку:

» информация об экологич
ности продукции в целом или ее 
отдельных свойств;

в информация для иденти
фикации материалов, которые 
могут быть повторно (много
кратно) использованы и/или 
подвергнуты вторичной пере
работке;

® информация об опаснос
ти (экологическая угроза) по от
ношению к окружающей среде.

При маркировке для обозна
чения экологичности продук
ции в целом или ее отдель

ных свойств используют следу
ющие знаки (рисунки 1.1-1.11):

1 .1 - «Голубой ангел».
Знак «Голубой ангел» приме

няется в Германии с 1977 г. В 
настоящее время 150 произво
дителей заключили контракты 
на право маркировки данным 
знаком около 600 видов про
дукции (например, бумага, 
обои, малошумные мопеды, за
порная арматура для водопро
водов и др.).

1.2 -  «Северный лебедь».
Знак разработан на основе 

общих экологических стандар
тов Норвегии, Финляндии, Шве
ции и Исландии.

1.3 -  «Сокол» Шведского об
щества охраны природы.

Популярность знака упала 
после появления знака «Север
ный лебедь». В перспективе 
планируется использование 
данной этикетки не только для 
маркировки товаров, но и услуг.

1.4 -  Европейский экологи
ческий знак.

Знак используется для ин
формирования потребителей 
об экологичности приобретае
мой продукции и стимулирует 
производителей к соблюдению 
норм и требований по охране 
окружающей среды. Знак не 
распространяется на пищевые 
продукты, напитки и лекар
ственные препараты.

1 .5 - Экологический знак для 
маркировки канадских товаров.

1.6 -  Знак энергоэкономич
ного изделия Американского 
агентства по охране окружаю
щей среды.

1.7 -  Международный знак 
озонобезопасной продукции.

Знак применяется для мар
кировки продукции, производи
тель которой выполняет требо
вания по сохранению озоново
го слоя Земли.
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1.8. -  Экологический знак 
Японской ассоциации по охра
не окружающей среды.

1.9 -  Экологический знак Ки
тайской ассоциации по охране 
окружающей среды.

1.10 -  Экологический знак 
России.

Знак предназначен для мар
кировки продукции, прошедшей 
обязательную сертификацию по 
экологическим требованиям.

1.11 -  Экологический знак 
Республики Беларусь.

Знак предназначен для 
маркировки продукции, про
шедшей экологическую серти
фикацию.

1.9 1.11

Маркировка для  идентифи
кации товаров, которые мо
гу т  быть повторно (много
кратно) использованы и/шлт 
подвергнуты вторичной пере
работке, распространяется на 
тару и упаковку. В этом случае 
используются следующие зна
ки (рисунки 2.1 -2 .17):

2.1 -  2.10 -  информацион
ные экологические знаки рецир
куляции («Петля Мёбиуса»);

2.11 -  2.116 -  маркировка, 
призывающая к бережному

отношению к окружающей 
среде.

При необходимости для 
идентификации материала упа
ковки наносятся цифровое или 
буквенное обозначения внутри 
знака или под ним (рисунок 2.1).

Тип упаковочного материала 
следующими цифрами:

® пластмассы-1... 19; 
в бумага и карто н -  20...39; 
« металлы-40...49;
• дерево -  50...59;

в текстиль -  60...69;
• стекло -  70...79.
В свою очередь, пластмассы 

имеют буквенное обозначение: 
ПЭТ, ПВХ, ПЭНД и т. д.

В Германии особой попу
лярностью пользуется знак 
«Зеленая точка» (рисунок 2.2), 
который гарантирует прием и 
вторичную переработку марки
рованного упаковочного мате
риала, для чего организован 
сбор упаковки в специальные 
контейнеры.
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2,1 2,2 2.3 2.5

тш:щшйиаа 
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КЕСТШШ 8QAR0 щ »тфцпЬ-

тЧйщацшкь'Фчя
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Использование знаков 2.11 -  
2.16 сводится к призыву не со
рить, поддерживать чистоту и 
сдавать соответствую щ ие 
предметы для вторичной пере
работки. Например:

2.12 -  знак, призывающий к 
сбору продукции из стекла;

2.13 -  знак, призывающий к 
сбору продукции из алюминия;

2.14 -  знак, призывающий к 
сбору продукции из стали;

2.15 -  знак, призывающий 
подумать о завтрашнем дне;

2.16 -  информационно-рек
ламный знак для обозначения 
бумаги, полученной из вторич
ного сырья (США).

ш ш ж т Р1Ш Е RECYCLE

2.11 2.12 2,13

2,15 2.16 2,17

■ с к м е ж в .  
PLEASE RECYCLE
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Российский знак 2.17 «Эко

логически безопасная продук
ция» предназначен для марки
ровки упаковки продукции, став
шей победителем конкурса «100 
лучших товаров России».

Для маркировки продукции, 
представляющей опасность 
для  окружающей среды, ис
пользуют следующие знаки
(рисунки 3.1 -  3.2):

3.1 -  знак «Опасно для окру
жающей среды»;

3.2 -  специальный знак 
для обозначения веществ, 
представляющих опасность 
для морской флоры и фауны 
при перевозке по водным 
путям.

3.1 %2

При обсуждении вопросов, 
касающихся экологической мар
кировки, необходимо помнить, 
что за предлагаемой этикеткой 
кроется нечто большее, чем 
только определенный сигнал 
для потребителя; «за кадром» 
остается кропотливая работа по 
проведению исследования и 
сертификации, а также послед
ствия использования экологи
ческой маркировки.

В настоящее время в государ
ственной политике многих стран 
специально оговаривается отно
шение производителя к выпуска
емой продукции.В связи с этим 
появилось новое понятие -  
«дополнительная ответствен
ность производителей».

Дополнительная ответствен
ность производителей предпо
лагает, что производитель дол
жен нести экологическую ответ
ственность за свою продукцию 
на протяжении всего ее жиз

ненного цикла, заранее плани
руя дополнительные экологи
ческие издержки на организа
цию обратной приемки продук
ции с последующей ее утилиза
цией.

Например,если бы произво
дители покрышек несли ответ
ственность за свою продукцию 
на протяжении всего жизненно
го цикла, то им пришлось изыс
кивать возможности обратной 
приемки покрышек и просчиты
вать варианты их дальнейшего 
использования с учетом эколо
гических требований.

Следовательно, для любой 
компании дополнительная от
ветственность производителей 
должна стать основой деятель
ности по улучшению экологичес
ких характеристик как на стадии 
производства, так и на всех дру
гих стадиях жизненного цикла 
продукции. На сегодняшний 
день предложения о введении

в законодательство дополни
тельной ответственности про
изводителей уже обсуждались в 
правительственных кругах таких 
стран, как Дания, Германия, 
Нидерланды и Швеция.

В заключение хотелось бы 
отметить, что отечественные 
производители делают только 
первые «экологические» шаги 
навстречу потребителю. Успех 
предпринимаемых шагов бу
дет зависеть оттого, насколь
ко белорусское общество смо
жет воспользоваться накоплен
ным международным опытом. 
Использование экологической 
маркировки должно послужить 
примером взаимоотношений, 
складывающихся между произ
водителем, потребителем и 
обществом в целом на пути 
решения экологических про
блем, направленных на обес
печение качества жизни буду
щих поколений.

Людмила Викторовна 
КУПРЕЕВА,

старший преподаватель кафедры 
«Стандартизация, метрология и 

информационные системы» 
Белорусского национального 
технического университета
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