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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 177 с., 57 рис., 33 табл., 67 источников, 2 прил.

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ, АНАЛИЗ, ЛОГОТИП, ПРЕДПРИЯТИЕ, 
ДИЗАЙН, ПРОДУКЦИЯ

Объектом исследования является ЗАО «Атлант»
Цель работы: разработка дизайна элементов фирменного стиля для 

ЗАО «Атлант».
В процессе работы выполнены следующие исследования: исследование 

фирменного стиля как инструмента маркетинговой коммуникации, анализ 
деятельности предприятия, его основных финансово-экономических 
показателей, анализ внутренней и внешней среды предприятия, SWOT-анализ, 
SNW-анализ, оценка затрат на проект, оценка его экономической 
эффективности, анализ рисков проекта, исследование внешнеэкономической 
деятельности предприятия.

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной 
работе расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 
литературных источников теоретические и методологические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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