
БЕЛОРУССКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 
ФАКУЛЬТЕТМАРКЕТИНГА, МЕНЕДЖМЕНТА, 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА

КАФЕДРА «ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ ИННОВАЦИОННЫМИ 
ПРОЕКТАМИ В ПРОМЫШЛЕННОСТИ»

Специальность 1 -2 5  01 07 «Экономика и управление на предприятии» 
Специализация 1 -  25 01 07 04 «Экономика и управление в рекламной деятельности»

10502215 (подпись, дата)

по применению экономико- 0 19 Б.М. Астрахан
математических методов и ЭВМ (пфщись, дата) канд. техн. наук, доцент

ДОПУЩЕНА К ЗАЩИТЕ 
И.о. его кафедрой

Л.В. Гринцевич
« h i  / V 6  2019 г.

РАСЧЕТНО-ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
ДИПЛОМНОЙ РАБОТЫ 

«Совершенствование рекламной деятельности 
ОАО «Кондитерская фабрика «Слодыч»

Руководитель М.А. Смолярова 
канд.экой, наук, доцент(подпись, дата)

Консультанты:

по организационно- 
экономическимвопросам

__. У ___ М.А. Смолярова
(подпись, дата) канд. окон, наук, доцент

/
по организации
внешнеэкономическойдеятельности

Н.П. Буланова

по конструкторско- 
технологическимвопросам

Ответственный за нормоконтроль

по охране труда

Объем работы:
расчетно-пояснительная записка -  страниц
графическая часть -  /6 листов
магнитные (цифровые) носители -  // единиц

Минск 2019



РЕФЕРАТ
Дипломная работа: Х1$с., $  рис., $Х табл., /Р источника, f  прил.
КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА: МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТИНГ QBblE КОММУНИКАЦИИ,
КОММУНИКАЦИОННАЯ ПОЛИТИКА, РЕКЛАМА, ПОТРЕБИТЕЛЬ, 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ВЫРУЧКА.

Объектом исследования является открытое акционерное общество 
«Кондитерская фабрика «Слодыч».

Предметом исследования является место и роль рекламы в 
маркетинговой деятельности предприятия.

Цель работы -  совершенствование рекламной деятельности ОАО 
«Кондитерская фабрика «Слодыч».

В процессе работы выполнены следующие исследования:
-  проведен анализ экономических показателей предприятия;
-  проведен анализ конкурентной среды предприятия;
-  выявлены проблемы в маркетинговой деятельности предприятия.
Элементами практической значимости полученных результатов

является изучение видов и форм маркетинговой деятельности, рекомендации 
по ее совершенствованию.

В ходе дипломного проектирования прошли апробацию такие 
предложения как разработка и внедрение CRM-системы, размещение 
рекламы на мониторах в вагонах метро, а также разработка SMM-стратегии.

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной 
работе расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, все заимствованные из литературных источников 
теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов.
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