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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 219 страниц, 56 рисунка, 74 таблицы, 36 
источника, 4 приложения.

АНАЛИЗ ХОЗЯЙСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, РАСЧЕТ 
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ, АНАЛИЗ МАКЕТИНЕОВОЙ 
СТРАТЕГИИ, НАУЧНОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ ПРЕДПРИЯТИЯ

Объектом исследования является ОАО «Амкодор - управляющая 
компания холдингом».

Цель работы: Разработка конкретных мероприятий и выявление 
методик по совершенствованию маркетинговой стратегии на предприятии 
ОАО «Амкодор - управляющая компания холдингом».

В процессе работы были изучены особенности маркетинговой 
стратегии крупного промышленного предприятия, проведен анализ основных 
технико-экономических показателей деятельности предприятия, 
исследование маркетингового комплекса ОАО «Амкодор - управляющая 
компания холдингом», разработаны рекомендации по совершенствованию 
комплекса маркетинга.

В ходе дипломной работы были предложены такие мероприятия по 
совершенствованию маркетинговой стратегии предприятия как выпуск 
нового вида продукции, усилить рекламное влияние через сеть Интернет, 
создание лендинга для новой продукции, участие в выставках.

Результаты внедрения: разработанные рекомендации могут быть 
использованы в совершенствовании маркетинговой стратегии на 
предприятии ОАО «Амкодор - управляющая компания холдингом».

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной 
работе расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого объекта, все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические и методологические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.
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