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Важной составной частью товародвижения является система 

продвижения товара. В условиях современного рынка недостаточно 

произвести хороший товар, определить ему цену и вывести на ры-

нок. Для успешного существования его на рынке необходимы меры 

по продвижению [1, с 9]. Мероприятия, направленные на повыше-

ние эффективности продаж через коммуникативное воздействие на 

персонал, партнеров и потребителей и есть продвижение, которое 

преследует двоякую цель: активацию потребительского спроса и 

поддержание благоприятного отношения к компании. При этом 

продвижение выполняет в маркетинге целый ряд важнейших функ-

ций: выделение конкретного товара из всей товарной массы: ин-

формирование потребителей о товаре, поддержание популярности 

существующих товаров, объяснение цены товара, т. д., поддержа-

ние популярности товаров и услуг, здесь речь идет о напоминании 

потребителям о важности и нужности в их жизни предлагаемого 

товара.  

Из четырех главных "ингредиентов" маркетинга - товара, цены, 

продвижения и распределения именно понятие "продвижение" чаще 

всего ассоциируется в сознании людей с маркетинговой деятельно-

стью. Мероприятия по продвижению оказывают серьезное влияние 

на судьбу товара на конкретном рынке. 
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