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Теоретические основы изучения социального предприниматель-

ства были разработаны Й. Шумпетером и П. Друкером. Исследова-
тели акцентировали внимание на включении инноваций в предпри-
нимательскую деятельность и на возможности достижения с их по-
мощью социальной цели.  

Можно выделить два основных подхода к анализу социального 
предпринимательства: американский (школа социальных предприя-
тий и школа социальных инноваций) и европейский. В рамках школы 
социальных предприятий сложилось два исследовательских под-
хода: «коммерциализация НКО» и «социально ориентированный 
бизнес». Представители первого, Дж. Босчи и Дж. Макклург, рас-
сматривали возможности использования коммерческой деятельно-
сти некоммерческими организациями с целью получения стабиль-
ного финансирования для гарантированной непрерывной поддержки 
социальной цели. Автором второго подхода является К. Альтер. 
Он изучал допустимость и альтернативность применения методов 
ведения бизнеса для реализации социальных целей.  

«Школа социальных инноваций» (Г. Диз) акцентирует внимание 
на преобразовательном потенциале социального предприниматель-
ства, задачей которого является ориентация на создание новых и эф-
фективных способов решения социальных проблем.  

Европейский подход к анализу социального предприниматель-
ства трактуется его как вид деятельности, имеющий четко выражен-
ную социальную цель, осуществление которой достигается за счет 
финансовой устойчивости и ограниченного распределения прибыли, 
непосредственного включения благополучателей в социально 
направленную деятельность.   




