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Мировой опыт предприятий, применяющих франчайзинг для раз-
вития бизнеса насчитывает более 100 лет. На сегодняшний день 
франчайзинг только начинает свое развитие и активно внедряется 
в отечественную экономику [1]. Основной проблемой развития 
франчайзинга в республике является отсутствие у предпринимателей 
информации о преимуществах ведения бизнеса посредством фран-
чайзинга и традиционное пренебрежение к интеллектуальной соб-
ственности, в Беларуси предпочтение отдается товарам, имеющим ма-
териальное выражение, а франчайзинг представляет собой передачу 
и оплату «неосязаемой» интеллектуальной собственности [2]. Для раз-
вития франчайзинга в Республике Беларусь можно предложить сле-
дующие мероприятия: развитие нормативно-правовой базы для раз-
вития франчайзинга; развитие информационной поддержки по во-
просам франчайзинга; предоставление кредитов на приобретение 
франшиз. 

Развитие малого и среднего предпринимательства ‒ один из фак-
торов экономического роста Республики Беларусь, поэтому фран-
чайзинг является перспективным механизмом создания бизнеса, об-
легчающим выход на рынок и снижающим риски при его ведении. 
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