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РЕФЕРАТ

Дипломный проект: 129с., 3 рис., 24 табл., 39 источников

МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ, СУХИЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ СМЕСИ, 
SWOT-АНАЛИЗ, PEST-АНАЛИЗ, АНАЛИЗ ХОЗЯЙСТВЕННОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, КОРРЕЛЯЦИОННО-РЕГРЕССИОННЫЙ АНАЛИЗ,
МОДЕЛЬ ПОРТЕРА

Цели дипломного проекта: анализ организации маркетинговой

деятельности промышленного предприятия при производстве и реализации 

сухих строительных смесей, определение путей совершенствования 

применяемой маркетинговой стратегии.

Задачи дипломного проекта:

организационно-экономическая характеристика предприятия; 

анализ состояния микро- и макросреды с помощью качественных 

и количественных методов анализа;

анализ маркетинговой деятельности исследуемого предприятия; 

разработка комплекса мероприятий по совершенствованию 

маркетинговой деятельности предприятия;

Предметом исследования является хозяйственная и маркетинговая 

деятельность предприятия.

В процессе работы был выполнен анализ хозяйственной и 

маркетинговой деятельности предприятия, исследовано состояния 

отраслевого рынка предприятия, описаны предложениям и рекомендации по 

совершенствованию маркетинговой деятельности предприятия.

Результаты исследования могут быть использованы специалистами 

организации, для повышения эффективности применяемой маркетинговой 

стратегии.

Приведенный в дипломном проекте расчетно-аналитический материал 

объективно отражает состояние исследуемого процесса, все заимствованные 

из литературных и других источников теоретические и методологические 

положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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