


РЕФЕРАТ 

Дипломный проект: 173 с, 52 рис., 87 табл., 24 источника, 8 прил. 

МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, СТИМУЛИРОВАНИЕ ПРОДАЖ, 

СБЫТОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ СИСТЕМАТИЗАЦИЯ РАСХОДОВ НА 

МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ, ДЕБИТОРСКАЯ 

ЗАДОЛЖЕННОСТЬ. 

 

Объектом исследования является предприятие ОАО «МТЗ» - 

предприятие, которое входит в восьмёрку крупнейших 

производителей сельскохозяйственной техники в мире (около 8-10 % от 

мирового рынка колёсных тракторов).  

Целью дипломного проекта является определение наиболее эффективных 

методов сбыта продукции ОАО «МТЗ» за счет мероприятий по 

совершенствованию маркетинговой деятельности.   

В процессе работы выполнены следующие исследования: проведен 

анализ основных технико-экономических показателей работы предприятия и 

выявлены основные тенденции его развития за последние несколько лет, анализ 

рынков сбыта и конкурентов предприятия, анализ методов стимулирования при 

продвижении товаров на рынок, анализ системы управления маркетингом и 

рекламой на предприятии, а также анализ финансового состояния предприятия 

и анализ прибыли и рентабельности. 

В ходе дипломного проектирования были предложены мероприятия, 

направленные на совершенствование сбытовой деятельности, сокращение 

дебиторской задолженности, стимулирование продаж за счёт гибкой ценовой 

политики предприятия, а также систематизации расходов на маркетинговые 

коммуникации, повышения эффективности рекламы, прибыльности и 

привлечения новых клиентов. 

Результатами внедрения явились снижение себестоимости продукции, 

получение дополнительной прибыли и увеличение объёмов сбыта продукции. 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 

проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

исследуемого объекта, все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические и методологические положения и концепции 

сопровождаются ссылками на их авторов. 
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