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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 84 стр., 9 рисунков, 24 таблицы,
34 использованных источника

РЫНОК НЕДВИЖИМОСТИ, МАРКЕТИНГ,
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ,ЭФФЕКТ

Целью дипломной работы -изучить теоретические и практические 
аспекты проведения маркетинговых исследований на примере агентства 
недвижимости УП «Дианэст».

Объект исследования -агентство недвижимости УП «Дианэст».
Предметом исследования является проведение маркетинговых

исследований на рынке недвижимости.
Для реализации цели работы необходимо выполнить следующие задачи:
1. Рассмотреть теоретические аспекты маркетинговой деятельности в 

сфере недвижимости.
2. Провести анализ деятельности предприятия по продвижению объекта 

недвижимости.
3. Выдать практические рекомендации по улучшению работы в 

маркетинговой деятельности.
4. Внедрить должность менеджера по рекламе в агентство 

недвижимости «Дианэст».
Элементов новизны полученных результатов является разработанные 

мероприятия по повышению маркетинговой деятельностиагентства 
недвижимости.

Область возможного практического применения результатов 
исследования -  агентства недвижимости.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные из литературных источников идеи и положения 
сопровождаются ссылками на авторов.
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