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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 84 страницы, 31 рисунок и схема, 18 таблиц,
30 использованных источников

МАРКЕТИНГ -  это система управления производственно-хозяйственной деятель
ностью предприятия, направленная на получение запланированного результата посред
ством учета и активного влияния на рыночную деятельность.

БРЕНД -  это комплекс представлений, ассоциаций, эмоций, ценностных характе
ристик о продукте или услуге в сознании потребителя.

Цель дипломной работы -  разработать программу маркетинговых меро
приятий для повышения конкурентоспособности предприятия. Объект диплом
ного исследования -  ОАО «Витебскхлебпром филиал Оршанский хлебозавод».

Задачи дипломного исследования:
1) провести теоретический анализ основ и аспектов влияния совершен

ствования маркетинга на повышение конкурентоспособности;
2) проанализировать финансовое состояние ОАО «Витебскхлебпром фи

лиал Оршанский хлебозавод»;
3) обосновать предложения по совершенствованию маркетинга на пред

приятии с целью повышение конкурентоспособности;
4) разработать технологию реализации предложенной программы.
При проведении исследования использовались матричные методы оценки 

конкурентоспособности, также был применен комплексный подход к 
определению позиции данного предприятия на сегменте рынка. Элементом 
новизны представленных мероприятий является увеличение популярности 
бренда предприятия, ориентирование на рынок здорового питания и на 
увеличение срока годности производимой продукции. Областью возможного 
практического применения являются хлебозаводы страны.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 
исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и поло
жения сопровождаются ссылками их авторов.

(подпись автора)
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