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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 84 страницы, 10 рисунков и схем, 26 таблиц,
36 использованных источников

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, КАЧЕСТВО, МАРКЕТИНЕ, 
УПРАВЛЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬЮ, ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА

Цель работы -  исследование совершенствования конкурентоспособности 
продукции предприятия и разработка рекомендаций по ее совершенствованию.

Объект исследования -  производственное предприятие «Минский электро­
технический завод имени В.И. Козлова» (МЭТЗ).

В ходе дипломной работы выполнены следующие исследования и разра­
ботки: изучены теоретические основы управления конкурентоспособностью; 
сущность и основные понятия конкуренции; установлены факторы конкуренто­
способности и методы ее оценки; проведен анализ хозяйственной деятельности 
и состояния управления конкурентоспособностью предприятия МЭТЗ, предло­
жена программа по её совершенствованию; разработана технология внедрения 
предложенной программы.

В ходе работы использовались различные методы оценки конкурентоспо­
собности и факторов оценки эффективности управлении ею.

Научная новизна данного исследования заключаются в уточнении факто­
ров управления конкурентоспособностью предприятия, ее связь с конкурент­
ным потенциалом, разработке методики комплексной оценки конкурентоспо­
собности производственного предприятие с учётом динамики его финансового 
положения и квалификационного уровня работников.

Практическая значимость состоит в возможности практического приме­
нения результатов -  в деятельности как самого МЭТЗ, так и многих других 
промышленных предприятий Республики Беларусь подобного профиля.

Автор подтверждает, что приведенный в работе расчетно-аналитический 
материал правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а 
все заимствованные из литературных источников идеи и положения сопровож­
даются ссылками на их авторов.

подпись автора)
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