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В настоящих условиях большинство белорусских организаций 

пренебрегает качественным и своевременным анализом рынка, недо-
оценивая и/или не понимая перспектив использования полученных 
результатов.  

Основная сложность проведения маркетинговых исследований в 
организациях Республики Беларусь связана, по мнению автора, не с 
ограниченностью ресурсов и источников информации, а с человече-
ским фактором, с особенностями стратегического мышления бело-
русских предпринимателей. Задача маркетинговых исследований за-
ключается в том, чтобы оценить информационные потребности и 
обеспечить руководство компании информацией: точной, надежной, 
обоснованной, современной и относящейся к делу [1, c. 31]. Пред-
приниматели, игнорирующие анализ рынка, создают впечатление об 
отказе от самого важного и движущего фактора на современном 
рынке – информации. 

На современном этапе развития экономики Республики Беларусь, 
организациям стоит уделить большее внимание маркетинговым про-
цессам, в том числе исследованию и анализу рынка, в целях улучше-
ния позиций как на внутреннем, так и на внешнем рынках. 
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