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В XXI веке одним из приоритетных направлений научных исследований в мире стала 
концепция устойчивого развития. Ее появление и разработка были обусловлены рядом про-
блем, в том числе ставящими под угрозу существование человечества. Ряд экономически 
развитых государств принял отдельные положения концепции устойчивого развития в каче-
стве системообразующей идеологии, утвердив ряд стратегических документов. Россия также 
оказалась в числе этих государств (Указ президента РФ №440 от 01.04.1996 «О концепции 
перехода РФ к устойчивому развитию»). 

Однако в последние годы обозначился переход от общего видения устойчивого разви-
тия общества к устойчивому развитию отдельных территорий как нового направления их со-
циально-экономического развития. 

Учитывая удельный вес сельской местности (2/3 площади РФ) и особо острую соци-
ально-экономическую ситуацию на селе в России приоритет получила программа устойчиво-
го развития сельских территорий. Решение проблем стабильного развития экономики и по-
вышения благосостояния населения в России во многом определяется развитием сельских 
территорий. Принятая «Концепция устойчивого развития сельских территорий РФ» включа-
ет решение вопросов по улучшению жилищных условий, повышению уровня инженерного 
обеспечения сельских поселений (газом, водой), повышению территориальной доступности 
объектов социальной сферы села за счет расширения их сети, повышению гражданской ак-
тивности сельского населения, а также повышению значимости сельскохозяйственного труда 
и привлекательности сельского образа жизни. 

Эффективным подходом к активизации участия сельского населения в проводимых 
государством преобразованиях может стать применение маркетинга устойчивого развития 
сельских территорий. Анализ российских и зарубежных публикаций показал, что в совре-
менной науке пока еще нет такого понятия, но есть некоторые работы в данном направлении. 
Например, В.М. Баутин, В.В. Козлов пишут о роли маркетинга сельских территорий [1], а 
А.Г. Чупрякова, П.Д. Косинский – в частности, муниципального маркетинга [2]. А.В. Мерз-
лов анализирует возможности использования европейского опыта регионального маркетинга 
в целях устойчивого развития сельских территорий [3]. С этой точки зрения очень интересна 
работа группы авторов: Agalarova E.G., Cherednichenko O.A., Kosinova E.A.  [4]. Они рас-
сматривают применение интернет-маркетинга к управлению развитием области, в частности, 
виртуальный туризм по Астраханской области как инструмент его продвижения. Обознача-
ется значимость веб-сайтов сельских районов как основных элементов коммуникационной 
политики. Обзор зарубежных источников показывает, что наиболее популярно применение 
интернет-маркетинга для развития сельского туризма [5, 6]. 

В рамках проводимого исследования, авторы под маркетингом устойчивого развития 
сельских территорий предлагают понимать рыночно ориентированную концепцию управле-
ния, направленную на обеспечение экономически обоснованного, экологически безопасного, 
социально ориентированного расширенного воспроизводства, а также улучшение качества 
жизни сельского населения. 

Маркетинг устойчивого развития сельских территорий обеспечивает принятие эффек-
тивных управленческих решений на основе анализа потенциальных экономических, соци-
альных и экологических возможностей и ресурсов сельской территории для улучшения каче-
ства жизни сельского населения и получения прибыли. 



При этом сельская территория как объект маркетинга устойчивого развития сельских 
территорий проявляет характерные свойства 1) предприятия, 2) продукта со своими товара-
ми и услугами и 3) рынка со своими потребителями. 

Цифровизация экономики и социального взаимодействия граждан привело к переносу 
части социально-экономических отношений в киберпространство и дало возможность пре-
образованию и диффузии маркетинга.   

В связи с этим под интернет-маркетингом устойчивого развития сельских террито-
рий авторы видят рыночно ориентированную концепцию управления, реализуемую в интер-
нет-среде,  направленную на обеспечение экономически обоснованного, экологически без-
опасного, социально ориентированного расширенного воспроизводства, а также улучшение 
качества жизни сельского населения.  

Возрастание роли маркетинга в современном информационном обществе привело к 
увеличению роли маркетинговых коммуникаций. Действительно, эффективные коммуника-
ции с потребителями стали ключевыми факторами успеха любой организации. При этом со-
временный маркетинг требует гораздо большего, чем создать товар, удовлетворяющий по-
требности клиента, назначить на него подходящую цену и обеспечить его доступность для 
целевых потребителей. Все это правомерно и для маркетинга устойчивого развития сельских 
территорий. 

По мнению Е.А. Косиновой инструментами маркетинговых коммуникаций по продви-
жению сельских районов стали реклама, стимулирование сбыта, связь с общественностью, 
организация прямого маркетинга, а основными инициаторами и спонсорами – местные орга-
ны власти [7]. На наш взгляд, сельские территории должны осуществлять коммуникацию со 
всеми стейкхолдерами. К основным участникам процесса маркетинга устойчивого развития 
сельских территорий нужно отнести органы власти различных уровней, объединения и сою-
зы товаропроизводителей, общественность (население, вузы, общественные, политические и 
просто заинтересованные организации), средства массовой информации, туристы, инвесто-
ры. Эти участники часто находятся в конкурентной или даже конфликтной ситуации друг к 
другу, но всё же заинтересованы в успешном продвижении сельской территории, а, следова-
тельно, вынуждены сотрудничать.  

В содержании коммуникаций не должно быть ничего случайного, в противном случае, 
у сельской территории уменьшится эффективность из-за больших расходов на осуществле-
ние коммуникации и из-за нанесенного ущерба имиджу территории. 

Продвижение товара (коммуникационная политика) – формирование устойчивого 
спроса на целевом рынке. Все, что напоминает целевому рынку о наличии товара и его до-
стоинствах (все средства коммуникаций, которые могут донести информацию о товаре до 
широкой публики), по мнению Ф. Котлера, стоит отнести к данной группе методов [8]. 

Каждая территория при разработке плана маркетинга устойчивого развития сельских 
территорий в части коммуникационной политики должна выбирать определенный набор 
средств коммуникации, посредством которых эта сельская территория доставит свои обра-
щения целевой аудитории. На этом этапе актуализируется вопрос выбора средств коммуни-
кации, способных произвести максимальный эффект, возможный при определенном бюдже-
те сельской территории в целом и бюджете продвижения в частности. 

Продвижение товара – это любая форма сообщений, используемых фирмой для инфор-
мации, убеждения или напоминания людям о своих товарах, услугах, образах, идеях, обще-
ственной деятельности и их влияния на общество. 

Тот факт, что число пользователей сети Интернет с каждым днем увеличивается со 
значительной скоростью, а все большее количество компаний имеют личные веб-сайты или 
создают собственные аккаунты в социальных сетях, позволяет говорить о том, что сельские 
территории получают новую возможность повысить уровень спроса и узнаваемость своей 
территории и всех ее продуктов и услуг благодаря маркетинговой активности в Интернете.  

На наш взгляд, цель Интернет-маркетинга в рамках нашего исследования – это созда-
ние такого взаимодействия проектов Концепции устойчивого развития сельских территорий 



с пользователями, которое будет способствовать улучшению жизни населения, а также 
улучшать позиции и доверие потребителей в сети Интернет. 

Таким образом,  информационно-коммуникационные технологии обеспечили перенос 
социально-экономических отношений в интернет-среду, в частности, развитие интернет- 
маркетинга. Это дало новые возможности продвижения Концепции устойчивого развития 
сельских территорий.  
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