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Географическое указание – это обозначение, используемое на 

товарах, которые имеют определенное географическое происхож-
дение и обладают свойствами, репутацией или характерными осо-
бенностями, обусловленными преимущественно этим местом про-
исхождения. 

Географические указания обычно используются в отношении 
сельскохозяйственной продукции, продуктов питания, вин и креп-
ких спиртных напитков, ремесленных и промышленных изделий 
[1]. Географическое указание идентифицирует товар по признаку 
места происхождения. Товарный знак, напротив, идентифицирует 
товар или услугу по признаку компании-производителя. 

Потребители все чаще обращают внимание на географическое 
происхождение продуктов, и многим из них важны особые характе-
ристики продуктов, которые они приобретают. В некоторых случа-
ях «место происхождения» указывает потребителям на то, что про-
дукт обладает определенным качеством или характеристиками, ко-
торые представляют для них ценность. Таким образом, 
географические указания выполняют роль отличительного фактора 
продукта на рынке, что позволяет потребителям различать продук-
ты, имеющие определенные характеристики, обусловленные гео-
графическим местом происхождения, и остальные продукты, кото-
рые не обладают такими характеристиками. Это говорит о том, что 
географические указания могут служить ключевым элементом при 
формировании коллективных брендов продуктов, качество которых 
определяется их местом происхождения [2]. 
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В Республике Беларусь правовая охрана наименования места 
происхождения товара осуществляется на основании его регистра-
ции в патентном органе Республики Беларусь – Национальном цен-
тре интеллектуальной собственности. На основании регистрации 
выдается свидетельство на право пользования наименованием места 
происхождения товара. Такое право принадлежит лицу, его зареги-
стрировавшему, либо нескольким лицам в случае, если они произ-
водят товар совместно. Перечень наименований мест происхожде-
ния товаров, сведения о которых внесены в Государственный реестр 
Республики Беларусь, по состоянию на 27 февраля 2017 г., включа-
ет 31 пункт. Однако, это все равно не так много, как в других стра-
нах. К примеру, в России зарегистрировано более 150 мест проис-
хождений товаров. В настоящее время особенно нужно увеличить 
использование географических указаний в Республике Беларусь. 
Особенно сейчас, когда в стране проходит множество спортивных и 
культурно-массовых мероприятий международного уровня. По 
данным Национального статистического комитета Республики Бе-
ларусь количество «официальных» туристов, посетивших нашу 
страну в 2016 г., составило около 100 тыс. человек. А, как известно, 
каждый путешественник стремится потратить определенную де-
нежную сумму на какой-либо памятный знак, полезную вещицу, 
сувениры близким и друзьям.  
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