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 Мировая индустрия кино за последние десятилетия претерпела 

большие качественные изменения. Благодаря глобализации эконо-
мических отношений и появлению новых информационных техно-
логий кинобизнес стал значительно более масштабным и массовым, 
сложным и многоплановым. Ныне это крупный бизнес, сопостави-
мый по своему значению с крупнейшими отраслями производст-
венной деятельности. Интерес к кино как к бизнесу в последнее 
время возрастает во многих сегментах рынка. 

Говоря о самом развитом кинематографе, у нас сразу же появля-
ется представление о Голливуде, он закрепил свое право именно на 
то, чтобы являться самым известным и развитым кинематографом 
мира. Становление же российского кино происходило тяжело и 
долго, так как оно родилось уже при развитом кино в других стра-
нах. Развитие киноиндустрии в России, очень актуальна для нашего 
времени. В России  кино сейчас находится на подъеме, особенно по 
сравнению с 90-и гг. 
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