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Также технологии брендинга можно рассматривать как жизнен-

ный цикл товара: формирование торговой марки товара, формиро-

вание имиджа, ребрендинг, уход с рынка. 

В рамках SWOT-анализа брендинг может быть рассмотрен как 

сильная сторона (если такой процесс имеет место быть на предпри-

ятии) или как слабая сторона (если он только планируется). Мето-

дология SWOT-анализа предполагает сначала выявление сильных и 

слабых сторон, а также угроз и возможностей, а далее – установле-

ние цепочек связей между ними, которые в дальнейшем могут быть 

использованы для формулирования стратегий организации. 
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Спорт – молодая отрасль экономики. Раньше спорт отраслью 

экономики и быть не мог, при старой экономической системе это 

было просто невозможно. Теперь он является неотъемлемой частью 

экономического процесса. Экономические отношения в свою оче-

редь являются если не главной, то значимой частью спорта. И с 

каждым годом осознание этого растет, а для того чтобы эти эконо-

мические отношения были на должном уровне, нужны актуальные 
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стратегии ведения спортивной экономики. Таким образом, произо-

шли изменения, благодаря которым мы можем отнести спорт к це-

лой самостоятельной отрасли экономики. Параллельно начал разви-

ваться спортивный бизнес. А если бизнесу дали право заниматься 

спортивной частью экономики, то начал развиваться и приобретать 

большие обороты спортивный рынок. Высокий спрос на спортив-

ные товары и услуги предъявляют и профессиональные спортсме-

ны, тренеры, клубные и иные физкультурно-спортивные организа-

ции, тем самым обеспечивая высокие доходы производителям спор-

тивной продукции [1]. Поскольку ни один бизнес не выживет без 

грамотного и чѐткого управления, начало развиваться такое направ-

ление как спортивный менеджмент. 

Таким образом, сегодня экономика спорта находится в условиях 

коммерциализации, она начинает становиться полноценной отрас-

лью экономики, и мы можем наблюдать активное развитие бизнеса 

в данной сфере. 
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Санкции рассматриваются как меры принудительного воздей-

ствия по отношению к нарушителям правил нормального ведения 




