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«Чижовка-арена» состоит из трех частей – большой (основной) 
арены, малой (тренировочной) арены и соединительной зоны, где 
расположен пресс-центр, расчетно-кассовый центр, два ресторана и 
многое другое. На малой арене проводится учебно-тренировочный 
процесс. Основной частью комплекса является большая арена, 
площадка которой предназначена для проведения соревнований и 
учебно-тренировочных процессов по  хоккею, фигурному катанию, 
а также по игровым видам спорта, проведения концертов и 
выставок.  

 Деятельность МКСК подразделяется на основную и 
дополнительную. Основной деятельностью МКСК является 
предоставление услуг в области физической культуры и спорта, а 
также культурно массовых мероприятий. Доходы от основной 
деятельности включают в себя доходы от продажи билетов на 
мероприятия; сдачи в аренду помещений, велосипедов, инвентаря; 
предоставления услуг (тренажерных залов, комнат горного воздуха, 
косметических услуг и др.). Кроме того МКСК занимаются 
дополнительной деятельностью к числу которой относятся работа 
общепита (ресторанов, кафе), работа сувенирных лавок и 
специализированных магазинов, размещение рекламных 
материалов, а также проведение экскурсий.  

Деятельность МКСК способствует популяризации и развитию 
спорта в Республики Беларусь, это приводит к увеличению спроса 
спортивной отрасли.  
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спортивного назначения такой, как спортивное оборудование, 
инвентарь, одежда и в том числе спортивное питание. В связи с тем, 
что спрос на товары и услуги меняется в зависимости от множества 
факторов, а именно увеличения доходов населения, изменения их 
интересов, популяризация различных видов спорта, развития 
спортивных брендов и клубов, спортивная отрасль будет стараться 
предоставить подходящее предложение. В последние годы в 
Республике наметилась тенденция к стремительному росту рынка 
спортивных услуг.  

Участниками рыночных отношений физкультурно-спортивной 
деятельности являются: государство, капитал, потребитель и 
спортсмен. Рассмотрим логические взаимосвязи между некоторыми 
из них:  а) государство и спортсмен: 1) государство популяризирует 
здорового образа жизни с помощью спортсменов, что приводит к 
снижению затрат на здравоохранение 2) увеличивается престиж 
государства за счет успехов спортсменов, что приводит к 
получению дополнительных доходов;   б) спортсмен и потребитель: 
1) хорошие результаты спортсменов привлекают зрителей; в) 
капитал и спортсмен: 1) продажа билетов на спортивные 
мероприятия 2) продажа спортивной атрибутики 3) продажа права 
на трансляцию спортивных мероприятий 4) продажа игроков           
5) рекламная деятельность. 

Каждый год средства массовой информации с помощью 
рекламы, различного рода передач популяризирует спорт высоких 
достижений, любительский спорт, детский спорт, одежду 
спортивных брендов и здоровый образ жизни, что приводит к 
увеличению спроса на тот или иной товар, или услугу 
физкультурно-спортивной деятельности. 

Спортом высоких достижений интересуются большое 
количество людей во всем мире и спортивные передачи становиться 
самым действенным видом коммерческой рекламы. С каждым 
годом увеличивается объем телевизионного времени, отводимого на 
спортивные передачи, и возрастает цена за рекламу с участием 
спортсменов и на различных спортивных соревнованиях. Например, 
1 мин рекламы во время трансляции финальных игр на Суперкубок 
США по футболу стоит свыше 1 млн. $. По мнению специалистов, 
1$ потраченный на рекламу любого изделий с помощью спортивной 
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отросли, дает такой же эффект, как 10$ израсходованных на другие 
виды рекламы.  

Вспомним чемпионат мира по хоккею с шайбой, проведенный в 
Республике Беларусь в 2014 году Официальным спонсором 
чемпионата была фирма SKODA. Эмблема этой фирме была 
расположена на ледовых площадках и на рекламных счетах, 
несколько моделей автомобилей были представлены на площадках 
перед аренами. Это яркий пример использования спортивных 
мероприятий для рекламы продукцией, не связанной со спортивной 
индустрией. 

Человеческая психология такова, если продукт рекламирует 
известный спортсмен, у потребителя возникнет желание приобрести 
рекламируемый товар. Несмотря на знания потребителя, о том, что 
спортсмен получает большие гонорары за рекламирование той или 
иной продукта, он не осознано делает выбор в пользу 
рекламируемого товара. Таким образом производители все чаще 
привлекают профессиональных спортсменов для участия в 
рекламной компании того или иного продукта. 

Если рассмотреть годовой заработок ведущих спортсменов 
можно сделать вывод, что высокий процент их дохода, будет 
составлять рекламная деятельность, товаров различной отросли 
(косметика, витамины, техника, машины и др.) Например, 
Криштиано Роналдо в 2015 году заработал 79,6 млн. $. Из них 
только 17 млн € были получены от контракта с «Реалом», а за 
рекламные контракты он заработал более 30 млн. $. Еще одним 
ярким примером служит Мария Шарапова. Ее доход за 2015 год 
составил 29,7 млн $, существенный процент из которого составляют 
рекламные контракты с такими фирмами, как Nike, Canon, Prince, 
Tiffany, TAG Heuer и Land Rover. Только с фирмой Nike у 
Шараповой заключен 8-летний контракт на сумму 70 млн. $. 

Увеличение спроса спортивной отросли, создало новую нишу 
для фирм, производящих далекую от спорта продукцию. Они 
начинают производить товары близкие или имеющее косвенное к 
ней отношение. Ярким примером может служить различного рода 
оборудование, приложения и программы на компьютеры и 
мобильные телефоны.  
  




