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Для снижения рисков используются различные методы, 
основными из которых являются: страхование, распределение 
рисков между участниками, учет рисков в договорах и 
соглашениях, создание запасов и резервов материальных и 
финансовых ресурсов, диверсификация решений. 

В целом, исследуя показатели, которые могут использоваться 
при оценке рисков, следует сделать вывод, что они, имея  
отраслевую специфику, должны охватывать финансовые, 
экономические, маркетинговые, инновационные перспективы 
развития, сформированные стратегией развития предприятия. 
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В период с 1978 по 2014 годы ВВП Китая вырос более чем в 26 

раз. При этом рост его промышленного комплекса оказался еще 
больше, поскольку за указанный период объем промышленного 
производства КНР увеличился почти в 42 раза.  

Главная причина демонстрируемого Китаем индустриального 
рывка – активная государственная инновационная промышленная 
политика. В этой стране прекрасно понимают, что ориентированные 
на получение быстрой прибыли рыночные силы, принципиально 
бессильны решить проблемы стратегического, долгосрочного 
инновационного развития национальной экономики. 

В соответствии с пятилетними планами Китай сумел нарастить 
наукоемкость своего ВВП с 0,9% в 2000 г. до нынешних 2,1%, 
экспорт высокотехнологичной продукции – с 41,7 до 660,3 млрд 
долларов, долю наукоемкой продукции в общем объеме экспорта – 
с 3,1 до 29,9%, численность исследователей, занятых 
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исследованиями и разработками – с 675 тыс. до 2,3 млн человек, 
число ежегодно подаваемых резидентами заявок на патенты – с 25,4 
тысяч до 2,4 миллионов.  

Инновационная политика традиционно находится под 
пристальным вниманием государства, поэтому 90% всех 
инновационных фондов принадлежит государству [1]. В результате 
на мировом рынке наукоемкой и высокотехнологичной продукции 
доля Китая, сохранившего командные высоты в экономике и 
планомерно управляющего процессами ее инновационного 
развития, выросла примерно в 30 раз – с 0,2% в 1990 году до 
нынешних 6%. 

В рамках активной инновационной промышленной политики 
правительство КНР приняло решение добиться того, чтобы среди 
500 самых крупных ТНК планеты не менее 50 были китайскими 
компаниями, для чего потребовалось инвестирование в китайскую 
промышленность в объеме около 20% в год. В результате Китай, 
который на Западе изначально планировали видеть в качестве 
«мирового сборочного цеха», вырвался из тисков «отверточной 
сборки» и технологическую зависимости и сегодня сам является 
лидером на пути формирования инновационной экономики. Так, 
согласно данным американского журнала «Форчун», по итогам 
2013 г. в списке 500 крупнейших ТНК мира оказалось сразу 100 
китайских компаний, причем не менее половины из них работают в 
сфере производства высокотехнологичной продукции.  

Пример Китая убедительно доказывает, что глобальная 
конкурентоспособность в современных условиях может быть 
обеспечена лишь при ведущей экономической роли государства, 
которое первостепенное внимание уделяет инновационной 
политике, прежде всего, в промышленном комплексе. 
Приоритетное внимание к  промышленности обусловлено тем, что 
именно эта отрасль является производителем и поставщиком 
прогрессивных средств труда и предметов потребления для всех 
прочих отраслей и сфер жизнедеятельности современного 
общества. Это значит, что именно промышленный комплекс 
является подлинным «катализатором» инноваций и «локомотивом» 
перехода к инновационной экономике. 
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Реклама играет важную роль в различных сферах жизни 

общества, и прежде всего в экономике. Реклама – это информация, 
распространенная любым способом, в любой форме и с 
использованием любых средств, адресованная  неопределенному 
кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту 
рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и 
его продвижение на рынке [1, с. 6]. 

Реклама – это оповещение людей о чем-либо новом, будь то 
товар или событие. И возникла она едва ли не раньше, чем появился 
сам товар, возникли спрос и предложение, сформировался рынок. 
Реклама – это целый мир, особый взгляд на действительность, 
особая сфера жизни общества, творчество, самореализация [1, с. 5].  

В узком, экономическом смысле, рынок рекламы — это место, 
где встречаются спрос и предложение на рекламные услуги, и где 
возникает их стоимость. Рынок рекламы представляет собой 
самостоятельный сектор экономики, в рамках которого 
взаимодействуют субъекты этого рынка – рекламодатели, 
рекламопроизводители, рекламораспространители и  потребители 
рекламы. В широком смысле рынок рекламы — это социальный 
институт, призванный обеспечить общественную потребность 
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