


 

РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 222 с., 45 рис., 72 табл., 25 источников, 3 прил. 

 

МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, ПРОДВИЖЕНИЕ УСЛУГИ, АВТО-

МОБИЛЬНЫЙ РЫНОК, ВЫЕЗДНАЯ ДИАГНОСТИКА, ФИНАНСВОЫЙ РЕ-

ЗУЛЬТАТ, РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ. 

Цель работы: разработка мероприятий по повышению эффективности 

функционирования ОДО «НТС» за счет расширения перечня оказываемых 

услуг. 

Задачи дипломной работы: 

– рассмотреть теоретические основы маркетинговых стратегий и прак-

тики продвижения новой продукции; 

– провести анализ производственно-финансовой деятельности ОДО 

«НТС»; 

– разработать и экономически обосновать мероприятия по внедрению 

услуги выездной диагностики автомобиля перед покупкой; 

– изучить особенности документационного обеспечения внешнеэконо-

мической деятельности предприятия; 

– применить экономико-математические методы и средства ЭВМ для 

анализа и обоснования принимаемых управленческих решений; 

– рассмотреть конструкторско-технологические аспекты деятельности 

предприятия; 

– проанализировать вопросы охраны окружающей среды и определить 

направления снижения негативного воздействия деятельности предприятия. 

 Объектом исследования дипломной работы является ОДО «НТС». 

Предметом исследования являются маркетинговые стратегии, финан-

сово-хозяйственная деятельность предприятия и направления повышения эф-

фективности его функционирования за счет внедрения новой услуги 

Методы исследования: экономический анализ, сравнительный анализ, 

метод группировка и обобщение данных, расчетно-аналитический метод, ста-

тистический метод, графический метод представления информации, SWOT-

анализ, экономико-математическое моделирование. 

Научная значимость: разработка практических рекомендаций по повы-

шению эффективности функционирования ОДО «НТС» за счет внедрения но-

вой услуги выездной диагностики автомобиля перед покупкой. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в дипломной работе рас-

четно-аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 

предприятия, все заимствованные из литературных и других источников по-

ложения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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