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МАСТЕР-КЛАССЫ ПО ЖИВОПИСИ ГОХУА, КУЛЬТУРНО-

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ УСЛУГИ, ОРГАНИЗАЦИОННО-

ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ ПРОЕКТА, 

СРОКИ ОКУПАЕМОСТИ 

 

Цель дипломной работы – разработка и бизнес-администрирование 

проекта по внедрению мастер-классов по традиционной китайской живописи 

Гохуа (на базе Института Конфуция по науке и технике БНТУ). 

Объект исследования – Институт Конфуция по науке и технике 

Белорусского национального технического университета (БНТУ). 

Предмет исследования – организационно-экономические отношения и 

управленческие процессы, возникающие при разработке, запуске и 

масштабировании нового культурно-образовательного продукта. 

В процессе работы выполнены следующие исследования: проведена 

научно-исследовательская работа по теме: «Маркетинговые стратегии и 

практика продвижения культурно-образовательных услуг»; проведён анализ 

производственно-хозяйственной деятельности предприятия и анализ бизнес-

среды; выполнено обоснование масштабов и форматов бизнес-проекта; 

проведено организационно-экономическое обоснование бизнес-проекта; 

проведено экономико-математическое моделирование бизнес-процессов; 

выполнено материально-техническое и методическое обеспечение бизнес-

проекта; разработаны мероприятия по охране труда и окружающей среды. 

Методы исследования:  

− теоретические (классификация, изучение и анализ литературы, 

изучение и анализ документации, нормативно-правовой базы и архивных 

источников);  

− эмпирические (финансово-экономические расчёты, имитационное 

моделирование, экспертные оценки, описание бизнес-процессов). 

Бизнес-идеей данной работы является запуск трёхуровневой системы 

мастер-классов по живописи Гохуа (базовый, расширенный, премиум), 

ориентированной на студентов, корпоративных клиентов и широкую 

аудиторию, с использованием аутентичных материалов и профессионального 

оборудования.  

Студент-дипломник подтверждает, что приведённый в дипломной 

работе расчётно-графический материал объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, все заимствованные из литературных источников 

теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 

ссылками на их авторов. 
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