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МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, АНАЛИЗ РЫНКА, 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ПРОДВИЖЕНИЕ, СТРАТЕГИЯ 

МАРКЕТИНГА, АВТОМОБИЛЕСТРОЕНИЕ, ОАО «МАЗ». 

 

Цель работы: разработка научно обоснованных рекомендаций по 

совершенствованию маркетинговой деятельности ОАО «МАЗ» для 

укрепления позиций предприятия на внутреннем и внешнем рынках. 

Задачи исследования: рассмотреть маркетинговую деятельность 

промышленного предприятия: содержание, виды и направления развития; 

проанализировать производственно-финансовой деятельности предприятия; 

провести анализ маркетинговой деятельности предприятия ОАО «МАЗ»; 

разработать мероприятия для совершенствования маркетинговой 

деятельности предприятия и рассчитать экономическую эффективность 

предлагаемых мероприятий; изучить документационное обеспечение 

внешнеэкономической деятельности предприятия; осуществить применение 

экономико-математических методов и ЭВМ; разработать технологический 

процесс изготовления детали «гильза»; изучить охрану окружающей среды. 

Объектом исследования является открытое акционерное общество 

«Минский автомобильный завод». 

Предмет исследования является организационно-экономическая 

деятельность ОАО «МАЗ». 

Научная значимость: представлено научно-исследовательское 

обоснование мероприятий для совершенствования маркетинговой 

деятельности предприятия ОАО «МАЗ». 

Практическая значимость полученных результатов состоит в 

возможности применения полученных результатов и разработанных 

рекомендаций в деятельности ОАО «МАЗ для повышения эффективности 

коммерческой деятельности. 

Методы исследования: анализ, синтез, сравнение, сопоставление и 

другие. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические и методические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их автора.  
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