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Summary. This paper discusses the digital economy as an emerging form, which 
profoundly affects the process of economic and social development. Vigorously 
developing the information industry and upgrading the level of industrial in-
formatization will help upgrade China's industrial chain structure and acceler-
ate the process of building a strong manufacturing country. 

 
数字经济作为近年来快速发展的新兴经济业态，可对既有生产资源优

化配置，推动新形势下经济高水平发展。当前，中国政府高度重视信息技

术产业的发展，并将其作为具有战略性意义的基础产业。信息产业以先进

技术为基础，具有显著的高科技性、创新性特征，推动中国产业结构的优

化调整，是新时期中国现代化建设的基础性产业和支柱产业。中国注重信

息产业的发展，注重物联网、大数据、人工智能等新兴技术的应用，创新

技术商业模式，注重新型电子产品、工业软件及电子技术的应用，促进信

息化与工业化的深度密切融合，助力中国信息产业向服务方向发展。 
由《中国软件和信息技术服务业发展主要指标》（图 1）相关指标可

以看出，中国软件和信息技术服务业务和利润均呈增长态势，但增长率总

体处于下降趋势。与此同时，近十余年来，软件业从业人员数量逐年增长，

从 2011 年 344 万人增长到了 2023 年的 809 万人，软件行业人均创收绝对

额也从 2011 年的 54.75 万元增长到 2023 年的 117.43 万元 [3]。2023 年中

国软件和信息技术服务业业务增长至 12.3 万亿元，利润额增长至 1.46 万

亿元。总体来说，中国软件和信息技术服务业运行态势良好 [1]。 
电信业务方面。近年来，中国电信业务发展取得了显著的成绩，网络

供给水平大幅提升，互联网、移动数据业务发展势头趋好，大数据等新兴

业态迅猛发展。受此影响，电信业务收入增长贡献率逐年增长，利润额屡

创新高。中国电信企业高度重视云网融合服务能力的提升，大力建设网络

云网。截至目前，中国开通 5G 基站超过 140 万个，已经建成全球最大的 
5G 覆盖网络 [2]。 

数字经济对中国信息产业的影响是多方面的。在产业结构优化与升级

方面，通过大数据、人工智能和物联网等技术的应用，传统产业开展数字

化转型，生产效率和市场竞争力有效提升。数字经济的发展催生了一大批

新兴产业和新型商业模式，如共享经济、数字金融等。新兴产业可以为信

息产业提供广阔的发展空间和巨大的市场需求。数字经济的发展与信息基
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础设施支撑水平息息相关，为此中国加大了 5G 网络、数据中心和云计算

平台等数字基础设施方面的建设力度，信息产业基础设施水平有效提升。

为了保持市场竞争优势，企业不断加大在数字技术领域的研发投入，推动

技术进步和产品创新。如华为公司不断加大在 5G 技术研发上的投入，使

其在全球 5G 市场上占据了重要地位。 
 

 
图 1 – 中国软件和信息技术服务业发展主要指标 

来源: 作者的研制基于数据分析 [1-3]。 
 
信息化水平已经成为衡量地区发展的重要指标，大力发展数字基础设

施及新兴信息技术，并将其应用到经济社会发展的各个邻域，助推国民经

济的高质量发展。近年来，中国大力实施信息化建设，从国家的视角规划

信息化活动，优化配置既有资源，拓展产业普及应用，提升信息技术在社

会生产各个领域的应用，不断提升中国的综合国力水平。信息化水平的高

低受多种因素的影响，如资源共享程度是否畅通、现有产业基础是否稳固、

网络分布是否完善、技术应用是否普及，等等。从重要行业信息化发展情

况来看，中国信息化水平较高的行业主要为信息传输、软件和信息技术服

务业；制造业；采矿业；建筑业；批发与零售业；交通运输、住宿和餐饮

业；租赁和商业服务业；科学研究和技术服务业；居民服务、修理和其他

服务业；教育、卫生和社会工作领域，以及文化、体育和娱乐业等。总体

上说，中国信息化发展水平与经济发展水平呈现正向相关的变化关系。 
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Summary. In light of the accelerated pace of economic growth and globalization, 
China's foreign trade sector has witnessed a noteworthy expansion. Following the 
stabilization of the domestic market, numerous enterprises have directed their at-
tention toward the international market. In the context of global economic inte-
gration, the marketing strategies of enterprises are facing significant challenges, 
and the business environment is also undergoing substantial changes. 

 
目前，我国的国际市场环境不断变化，市场营销策略也在持续调整与

更新。企业之间的竞争压力在一定程度上日益增大。面对这种情况，企业

若要谋求发展、追求更高的价值，就必须进行创新。从市场营销策略的制

定方面来说，首先要确保其符合市场发展规律，其次要结合市场实际情况

来制定符合企业自身情况的策略。第一步要明确企业的服务对象，根据目

标群体的需求进行定位，再深层次挖掘潜在客户。对于执行效果良好的策

略要继续优化并且保持，以此提高企业的市场竞争力，从而创造更高、更

好的经济效益。 
国际市场营销的基本思想是企业的市场活动以国外消费者为中心，出

发点是满足国外消费者的需求。同时，还要兼顾社会公众的利益，保护环

境，提高社会福利，保障人类共同发展。例如，苹果公司以消费者需求为

导向，不断推出创新产品，满足了全球消费者对高品质电子产品的需求，

从而获得了巨大的市场份额和利润。同时，苹果公司也注重环境保护和社

会责任，通过使用可再生能源、减少碳排放等方式，为社会做出了贡献。

总之，企业要在国际市场中取得成功，就必须制定科学合理的市场营销策

略，以消费者为中心，不断创新，兼顾社会公众利益，实现可持续发展。 
在国际化的背景下，企业的市场营销理念要与世界接轨。从我国企业

的实际出发，应该逐渐提升其品牌形象，比如通过广告宣传和网络营销等

手段来加强品牌的影响力。当前，我国的国际市场营销还不够完善，还存

在着许多的问题，但只要我们努力克服这些困难，不断学习，不断地进行

创新，必将取得长足的进步。 
综上所述，在全球化的背景下，个体和世界的关系越来越密切；同时，

也给原有的传统文化、经济带来了一定的冲击。所以，认清国际市场营销

在全球化背景下的发展趋势，做到趋利避害、扬长补短，积极参与国际市
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