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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 122 стр., 7 рисунков и схем, 44 таблицы, 50 источников,
2 приложения

ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ, SEO-ПРОДВИЖЕНИЕ, SMM- 
МАРКЕТИНГ, КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА, ТАРГЕТИРОВАННАЯ 
РЕКЛАМА, РЫНОК МЯСА И МЯСНЫХ ИЗДЕЛИЙ.

Цель дипломной работы -  совершенствование интернет-маркетинга в 
ОАО «Агрокомбинат «Дзержинский».

Объект исследования -  ОАО «Агрокомбинат «Дзержинский».
Предмет исследования -  интернет-маркетинг.
Методы исследования: аналитический, абстрактно-логический, 

экономико-статический, монографический, расчётно-конструктивный и 
другие методы научных исследований.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучить теоретические аспекты интернет-маркетинга 

мясоперерабатывающих предприятий Республики Беларусь.
2. Выполнить экономические расчеты по внедрению мероприятий 

интернет-маркетинга (SEO-маркетинг, SMM-маркетинг, контентная реклама, 
таргетированная реклама с использованием коллаборации и геймификации).

3. Разработать мероприятия по совершенствованию маркетинговой 
деятельности на предприятии.

Внедрение разработок поможет увеличить продажи, рост получаемой 
прибыли, привлечь новых потребителей.

Область возможного практического применения результатов 
предприятия мясоперерабатывающей отрасли.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные из литературных источников идеи и положения 
сопровождаются ссылками на их авторов.
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