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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 71 страница, 8 рисунков и схем, 7 таблиц,

55 использованных источников

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ПРЕДПРИЯТИЯ, ПРОДУКЦИЯ, 
МАРКЕТИНГ, СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ, АССОРТИМЕНТ

Цель дипломной работы: разработка рекомендаций по повышению 
конкурентоспособности предприятия на основе теоретических исследований 
и анализа действующей практики

Объект исследования -  торговая организация ООО «Графия-Бай»
Предмет исследования -  управление конкурентоспособностью 

предприятия и пути её повышения
Методы исследования аналитический, графический, дедуктивный, 

индуктивный, синтетический, сравнительный, табличный
Задачи дипломного исследования:
1. изучить теоретические аспекты конкурентоспособности продукции;
2. провести анализ конкурентоспособности предприятия ООО «Графия-

Бай»;
3. разработать рекомендации по совершенствованию 

конкурентоспособности ООО «Графия-Бай».
Научная новизна состоит в разработке плана мероприятий по 

повышению конкурентоспособности предприятия. Проведение данных 
мероприятий позволит повысить конкурентоспособность предприятия и 
получить экономическую выгоду.

Область возможного практического применения результатов -  торговые 
и иные предприятия.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные из литературных источников идеи и положенияj a u M t i t t U b a H H b i c  п а  j m i c p a i y p n b i A  и

сопровождаются ссылками на их авторов.
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