
адзначае Ф. Н іцш э. Т эта дум ка ням ецкага ф ілосаф а не знаходзіць адкры тага тэкставага 
пацвердж ання ў н авелісты цы  Я двігіна Ш . Н а ўзроўні ж  ідэйна-сім валічнага выражэння 
прыведзенае вы казванне, набы ваю чы  акрамя ўсяго інш ага i м аральна-эты чную  афарбоўку, 
дазваляе гавары ць як  п ра агульначалавечы , так  i нацы янальны  аспект ф іласоф скіх  навел 
мастака слова, асабліва  ў  плане раскры цця “нацы янальнай  ідэі” .

Ф ілаеаф ізм  навел Я двігіна Ш . не мож а мець адназначнай  інтэрпрэтацы і, ш то абумоўлена 
ш м атаспектнасцю  ў  м етадалагічны х пады ходах д а  вы вучэння сп адчы ны  нацы янальнага 
мастака слова. П радстаўлены  намі накірунак дазваляе пады сці бліж эй  д а  спасціж эння сутнасці 
анты нам ічнага м астацкага свету  Я двігіна Ш .
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Я зы к ~ своеобразное зеркало, в котором  отраж аю тся взгляды  человека на мир. Н а разви­
тие и ф ункционирование каж дой язы ковой  единицы  определенное влияние оказы ваю т, помимо 
интралингвистических, и экстралингвистические ф акторы. О собенно эти  ф акторы  проявляю тся 
в язы ке соврем енны х С М И . П окаж ем  данное влияние на прим ере лексем ы  деньги  в типовой 
конверсивной ситуации «купля -  продаж а».

Ф рейм дан ной  си туации  им еет следую щ ую  структуру: «товар», «деньги», «количество» 
(т.е. стоим ость товара), конверсивное действие «купить - продать». Д анная ситуация реализует­
ся в следую щ их осн овны х ти п ах  вы сказы ваний: (1) X  купш товар за количество денег (КД); 
(2) Y продал товар за КД. Е сли в ком м уникативны й ран г подлеж ащ его  возводится объект куп­
ли -  продаж и, то  вводится ещ е один предикат -  стоить: (3) Товар (Т) стоит КД.

А нализ 323 кон текстов  с лексем ой  деньги  (а  такж е ее  си ноним ам и  ти п а доллар, рубль, 
бакс), извлеченны х из язы ка соврем енны х газет («К ом сом ольская правда в Б еларуси», «Бело­
русская деловая газета») показал , что носители язы ка неодинаково относятся к предикату дан­
ной ситуации, несм отря на, казалось бы , ее симметрию : для сообщ ения о продаж е товара носи­
телям и язы ка используется нем ногочисленны й синоним ический  ряд  {продать за КД, отдать 
за КД, товар шел за КД): Бывшие кавээнщики хотели продать Маслякова за 10000 долларов 
(Комсомольская правда, 162/36). «Калоши» шли клиентам в разные регионы за 250 баксов 
(Комсомольская правда 162/36).

Напротив, для сообщ ения о покупке товара используется синонимический ряд, который и 
богаче количественно, и стилистически более ярок {купить за КД, платить КД, тратить КД, рас­
ходовать КД, выложить КД, отстегнуть КД): За «инотачки» старше семи лет теперь придется 
отстегивать таможне 2 евро за «кубик» (Комсомольская правда, 182/40). За протезирование зу­
бов необходимо выложить от 50 до 70 долларов (Белорусская деловая газета, 137). По-видимому, 
такое повыш енное внимание к  данному предикату оказывает влияние сема ‘трата денег’, т. е. си­
туация приобретения товара всегда связана с лиш ением денег, а  это, в свою  очередь, - с психологи­
ческим дискомфортом, который испытывает покупатель, расставаясь с деньгами.

К освенно это сказы вается и на образовании синоним ического  ряда п редикатов стоимости 
{стоить КД, стоимостью в КД, оцениваться в КД, обойтись в КД, потянуть на КД, Т требу­
ет КД, такса на Т - К Д ) :  В Польше бензин стоит в два раза дороже — литр АИ-95, например, 
почти доллар (Комсомольская правда 197/43). Все пожитки коммерсантов потянули на 76 
миллионов рублей (Белорусская деловая газета, 162). Такая «скромная» покупка обойдется 
правительству в несколько миллионов долларов (Белорусская деловая газета, 142). У казан­
ный синоним ический  ряд  предикатов стоим ости  такж е акцентирует вним ание на расставании 
покупателя с ден ьгам и , а  не на приобретении товара.
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