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РЕФЕРАТ 

Дипломная работа: 197 с. , 46 рис. , 57 табл., 36 источников, 4 прил . 

ФИРМЕl-П-IЬIЙ СТИЛЬ, МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ, РЕКЛАМА, БРЕНД, ИМИДЖ, ПРЕДПРИЯТИЕ, 
ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

Цель работы: проведение анализа производственно-финансовой 
деятельности и разработка рекомендаций по совершенствованию системы 
формирования фирменного стиля ООО «ОНЛАЙНЕР» . 

Задачи дипломной работы: 
- изучить теоретические основы совершенствования и развития 

фирменного стиля предприятия; 
- пров~сти анализ производственно-финансовой деятельности 

ООО «ОНЛАИНЕР», а также существующего фирменного стиля организации; 
- разработать и обосновать рекомендации по совершенствованию 

фирменного стиля ООО «ОНЛАЙНЕР»; 
- провести анализ документального обеспечения 

внешнеэкономической деятельности организации на иностранном языке, 
включающий перевод документов организации на изучаемый в процессе 
обучения иностранный язык; 

- провести анализ применения экономико-математических методов и 
ЭВМ в организации, в рамках которого необходимо рассмотреть задачу и ее 
решение, сопоставимую с темой исследования. 

Объектом исследования является ООО «ОНЛАЙНЕР» в г. Минске. 
Предмет исследования - фирменный стиль ООО «ОНЛАЙНЕР». 
Методы исследования: сравнение, анализ, синтез, математико-

статистические методы, обобщение, дедукция и др. 
Научная значимость: разработка практических рекомендаций по 

повышению результативности функционирования ООО «ОНЛАЙНЕР» на 
основе совершенствования и развития фирменного стиля. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в дипломной работе 
расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемой отрасли, все заимствованные из литературных источников 
теоретические и методологические положения сопровождаются ссылками на 
их авторов. 

(подпись студента) 
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