
Секция 2
программного обеспечения по своему предмету (на уров
не контролирующих программ); умение пользоваться ин
струментальными средствами педагогического назначе
ния; умение оценивать процесс обучения с использовани
ем компьютера и предвидеть последствия компьютериза
ции [3].

След̂ ТОЕЩте уровни подготовки должны обеспечивать 
более гл>'бокие знатшя, включающие возможность оцени
вать и адаптировать программные средства, программи
ровать и самостоятельно разрабатывать дидактические 
материалы, а также адаптировать содержание обучения к 
компьютерной среде.

Таким образом, повьшіеіше квалификации учителей 
для использования новых компьютерных технологий в об
разовательном процессе условно можно разделить на три 
этапа:

1 этап -  осознание педагогами роли информацион
ных технологий в современном мире и современном об
разовании, изучение теоретических положений, опреде- 
гиющих цели, содержание, формы, средства и методы 
повышения квалификации учителей с хнетом различной 
их базовой подготовки;

2  этап -  изучение персонального компьютера и про
граммно-методических комплексов, свободное владение 
средствами информатики и ВТ;

3 этап -  творческое использование средств вычисли
тельной техники, восприятие компьютера как индивиду
ального средства обучения, новой формы организации 
образовательного процесса.
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Статья посвящена разработке мероприятий по продви
жению Web-представитепъства в сети Internet Респуб
ликанского института инновагщонных технологий 
(РИИТ). Продвигаемое web-представитечьство призва
но обеспечить оперативную рекламу деятельности ин
ститута, расширить круг слушателей и партнеров 
РИИТ в сфере повышения квалификации и переподготов

и в

ки кадров (ПКиПК), способствовать организации инте
рактивного бизнеса и повышению конкурентоспособно
сти института на рынке образовательных услуг.

Как известно, фундамент успешного web-сайта закла
дывается при его создании. Раскруткой и поддержкой w'eb- 
сайта, как правило, занимаются те же люди, которые его 
создавали. И если вложить сшш и деньги в создание web- 
сайта, но не вложить их в его раскрутку и поддержку, то 
инвестиции не принесут отдачи.

Развитие Интернета повлекло за собой испо;шзование 
его в качестве очень эффективного инструмента марке
тинга. Очевидно, что достаточно ценным товаром может 
быть информация как таковая. Более того, такая вирту
альная информационная недвижимость, как web-сайт, ста
новится сферой значіггельной прибыли, правда, часто со
пряженной, особенно на этапах становления, с финансо
выми вложениями.

Раскрутка web-сайта в Интернете (продвижение име
ни компании, ее услуг ити товаров) -  это иску'сство ис
пользования алгоритмов работы поисковых систем для 
привлечения вштмания максимального числа пользовате
лей. Поисковые системы дают более 2/3 посетителей web- 
сайта. Хорошо продвинутый и раскрученный ресурс се
годня стал неотъемлемой деталью имиджа преуспеваю
щей органйзаішй. Для успешной работы web-сайта его 
необходимо зарегистрировать в основньк поисковьк си
стемах, каталогах и рейтингах.

На оценку web-сайта поисковой системой влияют де
сятки различных факторов, начиная с имени домена и за
канчивая качеством каналов связи. Перечислим основные 
из них:
• метатеги,
• наличие ключевых слов,
• количество и качество текстовой и графической ин

формации на web-санте,
• соответствие тематики страницы заявленным ключе

вым словам,
• организация внутреішйх ссылок,
• количество и качество ссьшающихся web-сайтов,
• налгтчие ключевьк слов во внешних ссьоках на сайт и 

прочее.
Раскрутка сайта в поисковьк системах и поисковая оп

тимизация важны для бизнеса в Интернете:
• 90% пользователей находят новые сайты через поис

ковые системы;
• Работа с поисковыми системами -  второй по популяр

ности вид деятельности в Интернете после использо
вания электронной почты;

• 80% пользователей поисковьк систем не смотрят ре
зультаты дальше первой страницы;
По сравнеішю с баннерной рекламой, посетители сай

та в пять раз охотнее станут Вашими клиентами, найдя 
Ваш сайт через поисковую систему;
• 55% онлайн покупок и заказов совершаются на сай

тах, найдеішых через поисковые системы;
• Четверо из пяти пользователей используют поисковые 

системы ежедневно;
• 80% Интернет-траффика приходил ся на поисковые си

стемы;
Самые лучшие поисковые роботы, такие как Google, 

Inktomi и Fast индексируют не более 20% документов в 
Йіпернете из-за гк низкого качества.
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Однако существуют многие факторы, не поддающие
ся управлению со стороны оптимизатора — человека, ко
торый занимается раскруткой web-сайта, (например: уро
вень конкуренции по выбранной тематике, количество и 
качество конкурирующих web-сайтов).

Значительный элемент в продвижешщ раскрутке web- 
сайта—это обмен ссылками. Самый простой способ под
нять индекс цитирования (те. "вес" web-сайта) -  это об
мен ссылками между web-сайтами. Но, соверщая такой 
обмен ссылками, вы сознательно идете на искусственное 
увеличение индекс цитирования, т.к. индекс цитирования 
-  представляет собой, количество ссылок на ценную ин
формацию, расположенную на другом web-сайте, а не на 
сайт как таковой. Необходимо учитывать тот факт, что 
ссьшки не должны быть взаимными. Такие ссьшки не учи
тываются, а если учитываются, то ее "ценность" очень не
значительная. Простейщая схема обмена: сайт "А" ссы
лается на сайт "Б", сайт "Б" ссылается на сайт "В", а сайт 
"В" ссылается на сайт "А", ссылка считается более цен
ной, и тем выще становится индекс цитирования сайта, с 
которым вы соверщаете обмен.

Создавая систему web-сайтов, можно значительно 
улучпшть показатели по раскрутке web-сайта. Например, 
изначальный web-camt^PbfflT) призван давать оператив
ную информацию о деятельности института. Создадим 
еще три web-сайта, совершенно отличньк от изначально
го и продвигаем с их помощью информации, которая со
держится на изначальном web-сайте.

Еще одним элементом продвижения и раскрутки web- 
сайта является контекстная реклама т.е. рекламное 
обьянление, размещаемое на платной основе в поисковых 
системах.

Данное объявление показывается, когда по.льзователь 
задает ключевые слова в строке запроса. Таким образом, 
первое несомненное преимущество контекстной рекламы 
в том, что она привлекает поисковый, целевой трафик. 
Данный вид рекламы является некоторой альтернативой 
поисковому продвижению сайта, только за каждое попа
дание посетителя на ваш сайт с сайта поисковика прихо
дится платить поисковой системе. Целесообразно исполь
зовать данную услугу, когда необходимо быстро привлечь 
посетителей на сайт (например группы слущателей недо- 
укомплектованы, необходимо привлечь дополнительное 
количество слушателей).
Преимущества контекстной рекламы:
• Привлечение целевых посетителей т.е. пользователей, 

которые целенаправленно ищут сайты вашей темати
ки и сами заинтересованы в попадании на ваш сайт. 
Тем более, что оплачивается только переход пользова
теля на сайт, а не показ объявления, как в баннерной 
рекламе.

• Относительно низкая стоимость. Вы сами назначаете 
стоимость за переход пользователя на ваш сайт по дан
ному вами объявлению. Однако, чем больше вы гото
вы заплатить, тем выше ваше объявление в списке. 
Средняя стоимость юійка 0.2-0.5 у.е.

• Быстрый эффект. В отличие от поисковой оптимиза
ции, когда требуется несколько месяцев для получе
ния результатов. Посетители, пришедшие по контек
стной рекламе, начнут посещать рекламируемый сайт 
уже через несколько минут после оплаты услуг поис
ковой системы.

Услуги контекстной рекламы предлагают следующие 
поисковые системы и компании: Yandex, Rambler, Begun, 
Aport, Google, Tut.by. Данш>ій вид рекламы является до
вольно эффективным методом продвижения, поэтому его 
можно применять как отдельно, так в комплексе с други
ми методами в составе рекламной компании.

Однако не стоит забывать, что раскрутка, или оптими
зация ресурса -  это не самоцель, а средство достижения 
цели. Раскрутив web-сайт, можно увеличить посещаемость 
web-сайта, что приведет к, узнаваемости бренда органи
зации, да и просто имиджевое воздействие сыграет в вашу 
пользу. Сайт должен развиваться гармонично, т. е. высо
ким позшщям в результатах поиска должен соответство
вать качествеішый дйзайіг, содержательный тематический 
контент, высокий уровень юзабилити (удобство) web- 
сайта.

Чтобы web-сайт посетили потенциальные слушатели, 
он должен быть размещен в интернете. Хостинг -  это раз
мещение web-сайта на сервере, который круглосуточно 
подключен к интернету. Компания, которая предоставля
ет хостшщ называется хостинг-провайдером шш хосте- 
ром.

Для web-сайта продвигающего, какие либо услуги или 
товары очень актуально наличие обзорных и аналитичес
ких статей по данному сегменту рынка и их постояшюе 
обновление. Само собой разумеющееся это новости орга- 
низащш,, предложения услуг, расписание занятий, поря
док подачи документов, почтовая рассьшка в которой да
ются анонсы обновленной информации на web-сайте.

Крайне важны оперативные ответы на запросы при- 
ходяпще с web-сайта, администрирование гостевой кни
ги и, если необходимо, форума и чага.

Подводя итог, необходимо еще раз отметить важность 
всех составляющих создания и поддержки web-сайта и 
их взаимосвязи. Организации, которые имеют качествен
ный но не раскручеішый web-сайт, научного качества те
ряют огромное количество потенциальных югиентов, 
а вместе с тем свою выгоду и популярность.
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Инновационные методики в образовании взрослых бази
руются на компьютерных технологиях обучения и конт
роля знаний, использовании мультимедийных и телеком
муникационных технологиях в учебном процессе Для под
готовки современного специалиста, способного исполь
зовать компьютерные технологии в качестве инструмен
та решения профессиональных задач, слушатель должен 
быть ознакомлен с основами работы с информационны
ми технологиями.
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