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Реклама – это оповещение различными способами для создания 
широкой известности, привлечения потребителей, зрителей [1]. 

Рынок – система регулярного, преимущественно денежного, 

взаимовыгодного, добровольного и состязательного обмена благами, 

где действия ео участников регулируются, помимо цен, их 
структурными связями, институциональными формам, властными 

иерархиями и культурными конструкциями [2]. 

Рынок и реклама тесно взаимосвязаны, поскольку реклама сильно 
влияет на рынок, а также отражает его текущее состояние. Во-

первых, реклама информирует потребителей о продуктах и услугах, 

их преимуществах, способах покупки, тем самым привлекая внима-
ние потенциальных клиентов и формируют спрос на рынке. Во-

вторых, реклама напрямую воздействует на конкурентную борьбу. 

Конкурирующие компании используют рекламу, чтобы привлечь 

потенциальных потребителей, выделения своей продукции среди 
аналогичной. Конечно, таких связей намного больше. 

Таким образом, правильно спланированная реклама эффективно 

воздействует на рынок в целом и на потребительское поведение, что 
еще раз подчеркивает взаимосвязь рынка и рекламы. 
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