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Для поступательного развития Республики Беларусь и обеспече-

ния экономического роста большое значение имеет обеспечение 

максимально возможных конкурентных преимуществ национальной 
экономики. Особая актуальность в решении данной проблемы суще-

ствует в отношении легкой промышленности страны. Причины сле-

дующие: 
– существенный вклад отрасли в промышленное производство; 

– большое количество предприятий легкой промышленности в 

стране (более 2 тыс.) и числа работающих на них (более 82 тыс. чел.); 
– значительный вклад легкой промышленности в экспорт, – бо-

лее 80 % произведенной отраслью продукции реализуется 

в 90 стран мира [1]; 

– высокий уровень отраслевой конкуренции на внутреннем 
и внешнем рынках, где массово представлена продукция Китая, 

стран Юго-Восточной Азии, других стран. 

В Республике Беларусь, несмотря на присутствие внешних фак-
торов, негативно действующих на развитие конкурентного потенци-

ала легкой промышленности (санкции по политическим мотивам, 

нарушение международных логистических цепочек поставок и т. д.), 

ее развитие продолжается.  
Важным условием достижения соответствующего уровня конку-

рентоспособности предприятий легкой промышленности традици-

онно является совершенствование технологий производства продук-
ции, разработка новых образцов, использование инновационных ме-

тодов организации производства.  
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В то же время в современных условиях глобальной цифровой 
трансформации общества и мировой экономики, развития трансгра-

ничной электронной коммерции, маркетплейсов, особенно эффек-

тивных для продаж товаров именно легкой промышленности, для 

обеспечения конкурентоспособности предприятий отрасли в Респуб-
лике Беларусь можно назвать внедрение и расширение использова-

ния следующих инструментов и методов: 

– создание белорусских маркетплейсов по продаже товаров лег-
кой промышленности и организация белорусских торговых площа-

док на маркетплейсах других стран; 

– применение BI–платформ в электронной коммерции (BI–
платформы упрощают анализ достигнутого уровня конкурентоспо-

собности продукции, выводы используются для принятия бизнес–

решений по ее повышению, разработки стратегии, определения 

направлений инвестиционной политики и т. д.); 
– инкорпорирование инфлюенс–маркетинга (продвижение това-

ров и услуг предприятия легкой промышленности через рекламу 

в тематических сообществах); 
– ускорение процесса внедрения в электронную торговлю искус-

ственного интеллекта; 

– развитие контент–маркетинга (продвижение товаров предприя-
тий легкой промышленности через создание и распространение ин-

тересной пользователям информации) [2]. 
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